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Tiivistelma

Tama opinnayte on kirjallisuuskatsaus, joka kartoittaa cooliutta kulttuurisena ilmiona ja yhdistaa
ilmion vaikutuksia graafiseen suunnitteluun. Tyo havainnollistaa cooliuden yhteyksia graafiseen
suunnitteluun cooliuden historiasta loytyvan tiedon seka runojulkaisu Tuli & Savun suunnittelu-
prosessin analysoinnin kautta. Cooliuden tavoista ilmentya suunnitteluprosessissa ei ole paljoa
tutkimusta, vaikka cooliuden ja graafisen suunnittelun yhteys on hyvin tiedostettu. Tyo pyrkii vas-
taamaan kysymykseen, miten coolius nakyy graafisessa suunnittelussa. Ty tarkastelee cooliuden
syntya ja kehitysta nykyisenlaiseksi ilmioksi, jonka kautta se pyrkii selittimaan cooliuden ilmene-
mismuotoja graafisessa suunnittelussa.

Tama opinnaytetyo tutkii cooliutta kulttuurintutkimuksen ja kayttaytymistieteiden piirista vali-
koidun tutkimustiedon ja aikalaiskirjallisuuden avulla. Tutkimus sisaltaa analyysin Aalto- yliopis-
ton visuaalisen viestinndn muotoilun opiskelijoiden ja runoyhdistys Nihil Internit ry:n kanssa yh-
teistyossa toteutetun runojulkaisu Tuli & Savun suunnitteluprosesseista. Analyysi hyo- dyntiaa
kerittya teoriaa cooliuden vaikutuksista kulttuurissa Tuli & Savun suunnitteluprosessin analysoi-
misessa. Analyysi ei kuvaa yhta suunnitteluprosessia, vaan koskee yleisesti runolehden suunnitte-
lua.

Cooliuden historian, innovatiivisuuden, ihmisen kayttaytymisen seka graafisen suunnittelun alan
sisdisen keskustelun tutkimisen kautta 16ytyi tietoa, miten graafinen suunnittelija toimii tyossaan
ja toisintaa cooliuteen pyrkivia toimintamalleja. Innovatiivisuuden kuten trendien omaksumisen
avulla suunnittelija pyrkii ratkaisemaan ongelmia seki ilmaisemaan itseaan. Suunnittelijan auto-
nomia ilmaista itsedan maarittyy kulttuurisista normeista, joiden sisalla hian toimii. Coolius hei-
kentda informaatiota, silld cool informaatio vaatii oikean lukutavan. Itseilmaisu ja coolius hamar-
tavat informaatiota. Cooliuden tavoitteluun vaikuttaa erilaiset motivaattorit; innovaatioiden
omaksumiseen motivoi tarve tai ongelma seka statuksen nostattaminen. Cooliuden havittelun mo-
tivaattoreita voi tarkastella ihmisen perustarpeiden kautta.

Coolius Tuli & Savun suunnittelussa johtaa suunnitteluratkaisuihin, joita yhdistaa koulutusohjel-
man sisaiset suunnittelunormit. Suunnittelijalla on vastuu suunnittelustaan, kun kyseessa on asia-
kasprojekti ja tyo paatyy julkiseksi. Kulttuurisen kritiikin opetuksen, opiskelijoiden ymmarryksen
lisdidminen viestinnistd, suunnittelusta ja suunnittelijan vastuusta kulttuurin tuottajana muotoi-
luopintojen aikana seki alan rakenteista ja kiytannoista saattaisi lievittda konventioiden ristiriitaa
taidekoulun ja ammattielaman valilla.

Avainsanat cool, graafinensuunnittelu, informaatio, autonomia, normi, Tuli&Savu



Taiteen kandidaatin opinnaytetyo
Kevat 2018

V4///4

Viilea asenne visuaalisen viestinndan suunnitteluprosessissa

Hilla Makela
Visuaalisen viestinnan muotoilun koulutusohjelma

Median laitos
Taiteiden ja suunnittelun korkeakoulu

Aalto-yliopisto



Johdanto 6 Il Cool viestinta 22
4.1 Kulttuurintutkimus 22
I 4.2 Cool informaatio 23
Cool 9 421 Tietotyd ja tietotyldiset 23
1.1 Cool: etymologia 9 422 Luova t‘fho ) 25
12 Cool: alkupera 9 4.2.3 Modernija pos.tmodernl 25
1.3 Amerikkalainen Cool: kehitys ja hipsterien synty 10 4.2.4 Cc?c?.l te.knologla 26
1.4 Cooliuden maaritelmia 13 42,5  Kiitiikki 27
1.4.1 Cooliuden luonteenpiirteita 13 426 Tun.tema.xton tekija . . 28
142 Nuorisokulttuuri 14 4.2.7 Itseilmaisu, auteur ja tuottaja 28
4.2.8 Sisalto ja merkitys 29
| Kaupallinen Cool 15 _
\' Cool suunnittelu 31
2.1 Kaupallistumisen kulttuurivallankumous 15
2.2 Coolhunt ja trendit 15 51 Pohjustus 31
2.3 Diffusion of Innovations 16 52 Tuli&Savu 32
2.4 Trendiryhmit 17 5.3 Opiskelijoiden profilointi 32
5.3.1 Suunnittelijat, trendsetterit ja coolihunterit 33
5.3.2 Nuoret ja hipsterit 34
. . .. . 5.4 Konteksti 34
Il Trendit, motivaatio ja autonomia 18 e a1 Taidekouly .
3.1 Trendsetterit 18 5.4.2 Ammattikentta 36
3.2 Motivaatio 19 5.5 Suunnitteluprosessi 37
3.3 Autonomia 20 5.5.1 Autonomia 38
5.5.2 Motivaatio 39
5.5.3 lItseilmaisu ja trendit 40
5.5.4 Suunnittelijan vastuu 41
Lopuksi 42
Viitteet 44
Lahteet 46
Liitteet 48

14

S/S/



Johdanto

Tatd opinnaytetyota tehdessani halusin l6ytaa syitd ja seurauksia sille, miksi nykypaivan
graafinen suunnittelu ndyttaa silta milta ndyttaa, ja minkalaisia tekijoita visuaalisuuden
takana on. Graafinen suunnittelu on populaarikulttuurin yksi selkein ilmenemismuoto
ja populaarikulttuurin estetiikka on mm. graafisen suunnittelun lopputuote. Nain ollen
graafinen suunnittelu ja sen ilmi6t ovat linkittyneita sitd ymparoivaan kulttuuriin seka
ihmisiin, niin suunnittelijoihin kuin kuluttajiinkin.

Tutkimusta tehdessani erds kulttuuria kokonaisuudessaan laaja-alaisesti koskettava
ilmio, jota on tutkittu esimerkiksi kulttuurin seka ihmisen kayttaytymisen kuten nuorison
ja kuluttajan kayttaytymisen nakokulmasta, antoi vastauksia minua kiinnostaviin kysy-
myksiin ja tarjosi tutkittua teoriaa, jota saatoin soveltaa graafisen suunnittelun tutki-
muksessa. Taman ilmion nimi on Cool. Perehdyn opinnaytteessani Cooliuteen ilmiona
ja graafisen suunnitteluun, jota tutkin Cooleuden avulla. Pyrin vastaamaan kysymyksiin
mitad Cooleus on ja miten se vaikuttaa graafisessa suunnittelussa.

Graafisen suunnittelun visuaalisuus ja sen tutkiminen alkoivat kiinnostaa minua
ensimmaisen kerran, kun tein kouluprojektina asiakaslahtoista suunnittelutyots, jonka
visuaalinen lopputulos saattoi olla mita vain, kunhan se sopisi muodoltaan suomalaisen
runolehti Tuli & Savun lehtikonseptiin. [lmasto-teemainen Tuli & Savu oli viimeinen
vuonna 2015 julkaistu numero, jonka ulkoasu toteutettiin alusta loppuun paritydna.
Suunnitteluty® oli todella intuitiivista, ei vain siksi, ettd vield tassa vaiheessa mina ja
tyoparini olimme molemmat opiskelijoina melko kokemattomia suunnittelijoina,
mutta myos siksi, ettd meilla oli selkea kasitys siitd, minka tyylisen julkaisun halusimme
tehda.

Suunnittelu ja tekeminen tapahtuivat luontevasti limittdin projektin edetessa. Lehden
ulkoasu oli sekoitus kaikkea, mika oli mielestamme siind ajassa visuaalisesti mielen-
kiintoista. Valmis lehti oli yhdistelma trendej4, jotka olivat jo pinnalla tai tuloillaan. Moni
voisi kuvailla lopputulosta rumana suunnitteluna tai trendeilld kikkailuna. ltse pidin
tekemaamme lehtea melko coolina.

Tuli & Savun suunnittelun ja tyénteon lomassa huomasin, kuinka koulussa opittujen
yleisten graafisen suunnittelun konventioiden vastustaminen ja paine niiden kunnioit-
tamiseen aiheuttivat minussa ristiriitoja. Tyo oli ristiriidoista huolimatta tekijoilleen
mielekast, silla suunnittelimme lehden miten halusimme —konventioista ja séannoista
huolimatta. Taidekoulun opiskelijoina olimme vapaita ammattieldman haasteista,
vaikka kyseessa olikin oikea asiakasprojekti. Tuli & Savun toteutus oli varmasti kapi-
nahenkea kaikkea sitd vastaan, mitd kaupallinen suunnittelu parhaimmillaan ja pahim-
millaan edustaa seka siitd, mihin me molemmat olimme jo sen hetkisten opintojen ja
aluillaan olevan suunnittelijan uran aikana ehtineet tutustua.



Tekemamme numero oli jatkumoa sille muotokielelle, jota Aalto-yliopistossa graafisen
suunnittelun (nyk. visuaalisen viestinndn muotoilun) p&adaineessa opiskelijoiden
keskuudessa yleisesti tehtiin. Tekemnamme lehden inspiraation lahteet olivat syvalla
internetin kuvamaailmassa ja valintamme heijastelivat ajan henkea. Silloin, kun lehden
visuaalista ulkomuotoa suunniteltiin ja toteutettiin, en valitettavasti tiennyt itsekdan,
mitd tarkoittamani "ajan henki” merkitsee. Olin suunnittelijana tietdmaton niista
paatoksista ja valinnoista, jotka muut olivat tehneet puolestani vuosikymmenia
aikaisernmin ja kulttuurisista tekijoist4, jotka vaikuttivat oman suunnittelutyoni tekoon.
Tama opinnayte toimii itselleni reflektiona sille, mita tekemani visuaalinen suunnittelu
edustaa ja mista sen konventiot seka arvomaailma ovat perdisin.

Cooleus on ilmio ja kasite, joka on kiinnostanut tutkijoita eri tieteenaloilta.
Tamanhetkinen graafisen suunnittelun tutkimus ei juuri ota kantaa Cooleuden vaiku-
tuksesta alan sisaisessa kehityksessa. Tarkoitukseni oli paasta sisddn suunnittelijuuden
harmaalle alueelle — tai oikeastaan katsomaan sita ulkopuolelta ja selvittdd mita alan
sisdlld tapahtuu. Olen kayttanyt ldhteindni kulttuurintutkimuksen, kayttaytymis-
tieteiden ja kuluttajatutkimuksen piirissa tehtya tutkimusmateriaalia seka aikalaiskir-
jallisuutta. Tutkimuksessani haluan yhdistdad Cooliudesta l6ytdamani tutkimustiedon
graafiseen suunnitteluun ja peilata tita kokonaisuutta Tuli & Savun -runojulkaisun
kautta.

Taman opinnaytetyon tarkoitus ei ole ottaa kantaa siihen, minka nakoista graafista
suunnittelua ollaan tehty, tehdaén nyt tai minka tyylistd suunnittelua tulevaisuudessa
tullaan tekemaan. En siis tule esittelemaan trendeja tai tyylisuuntia, jotka ovat Cooleja.
Tututkimukseni tarkoitus perustuu tiedon etsinnélle siitd, kuinka kulttuurissamme joka
puolella ldsna oleva Coolius on kehittynyt, ketka sitd levittavat, miten se mahdol-
lisesti levidd, miten se vaikuttaa kulttuurissa, minkalaisia teoreettisesti tarkasteltavia
rakenteita Cooliuden takana on seka kuinka Cooliuden teoreettista tutkimusta voidaan
soveltaa graafiseen suunnitteluun.

Luvussa 1. perehdyn Cooliuteen sen etymologian, kasitteen, historian ja ominai-
duuksien nakokulmasta. Luvussa 2. perehdyn trendeihin ja luvussa 3. Trendien
yhteytta Cooliuden tutkimukseen kirjallisuuden ja viestinnan nakokulmasta. Sen lisaksi
avaan Cooliutta informaation ja graafisen suunnittelun nakékulmasta. Lopuksi luvussa
5. perehdyn Cooliuteen aineistoni Tuli & Savun llmasto-numeron kautta.

Kayttamani lahdekirjallisuus on valtaosin englanninkielista, eikd suoria kaannoksia
suomeksi valttamatta [©ydy. Olen siis itse kddntdnyt osan suorista lainauksista, joiden
kadannokset olen sijoittanut viitteisiin. Tekstin lomassa sulkumerkkien sisélla olevat
suomennokset englanninkielisistd termeistd ovat myos omiani. Tekstissd en suoraan
viittaa kuvamateriaaliin, mutta liitteet-osioon olen sijoittanut havainnollistavia kuvia
Tuli & Savu -numeroiden kansista tukemaan tekstiani seka lukijan ymmarrysta kasitel-
tavastd aiheesta.



I had a problematic relationship with
David Carson and | wasn't trying to make
work for him, but when he came through
the graduate studio at Cranbrook when
| was a student, one of the things that
he said really stuck with me. | asked him
what was the single most important
characteristic that he attributed his
success to. He said very clearly, "Attitude’.’

— Elliott Earls



1. Cool

Cooliutta kasitteend sekd sen merkityksia ja rakenteita. Avaan myos keitd ovat ne
ihmiset, jotka ovat Cool ja ovat vieneet ja vievat Cooliuden ideologiaa eteenpain.

1.1 Cool: etymologia

Cool tai Coolius on kulttuurissa kaikkialla ldsndoleva ja tavoiteltava asenne,
tyyli ja tapa olla (Wikipedia 2018a). Coolius on kuitenkin paljon monikerroksel-
lisempi ilmid, joka ei rajoitu vain ihmisen olemiseen tai toimintaan. Cooliutta on
tutkittu paljon ja se on huomioitu yhteiskunnallisesti ja kulttuurisesti tarkeana
tutkimusalana myo6s akateemisessa tutkimuksessa (Warren & Campbell 2014).

Kirjassaan Cool Rules, Anatomy of an Attitude Dick Pountain ja David Robins kertovat
Cooliudenolevanuniversaaliilmio,jonkailmenemismuodotvaihtelevaterikonteksteissa
eri tavoin ajasta, paikasta ja sukupolvesta riippuen (Pountain & Robins 2000: 20).
Coolius on merkittava kulttuuria muokkaava tekija ja siksi myos keskeisessa roolissa
muovaamassa visuaalisen viestinnan suunnittelua ja populaarikulttuurin estetiikkaa.

Cooliuden késite ja sen olemassaolo on kulttuurissamme niin itsestadnselvaa,
ettd myos suomen kieleen sana on omaksuttu englanninkielisessa kirjoitusasussaan
ja taivutetaan suomenkielen sijamuodoissa. Ennen kaikkea Cool ilmaisee konk-
reettisesti lampotilaa, viileytta. Sana cool, jolla tarkoitetaan asennetta nimelta Cool,
on monimerkityksellinen termija sitd onkin haastavaa kaantaa suomeksi; Kielitoimiston
kaannosehdotuksia ovat mm. viiled, mitddn hdtkdhtdmdtén, tunteitaan paljastamaton,
hyvd, kivajamuodikas (Kotus 2018). Suomenkielessé kaytetaan yleisestimyos sanaasiisti.

Cool asenteena ja ilmiond on kuitenkin eri asia kuin puhekielessa kaytetty cool,
joka ilmaisee hyvaksyntaa ja siita usein kaytetdan synonyymia hyvd. Puhekielen sana
cool on suppeampi, vaikkakin osa Cooliutta ilmiona ja asenteena. Cool, toisin kuin cool,
ei nimittdin tarkoita aina hyvad, silld my6s pahaa, vahingollista ja kiellettya
voidaan kuvailla termilld Cool. (Pountain & Robins 2000: 30-31) Pyrin
erottamaan lukijalle nama kaksi samannimistd termid toisistaan kirjoit-
tamalla Cooleudesta puhuttaessa asenteena ja ilmiona isolla alkukir-
jaimella ja puhekielen suppeamman ilmauksen pienelld alkukirjaimella.

1.2 Cool: alkupera

Tutkijat arvelevat Cooleuden juurien olevan syvalla lansi-afrikkalaisissa Joruba-
ja Ibo-heimojen kulttuureissa, joissa yksi kolmesta kulttuurin keskeisesta kasitteesta on
ituitu, joka voidaan kaantaa myods Cool. Kaksi muuta keskeista termia ovat ashe (eng.
command), joka merkitsee hallitsemista tai hillitsemistd seka iwa (eng. character)
eli luonne. (Pountain & Robins 2000: 35.) Tutkimuskirjallisuus ei ole yhtenevainen
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siitd, kuinka vanha Cooliuden kasite on, mutta varhaisemmat arviot ulottuvat
2000-3000 vuotta ennen ajanlaskumme alkua (Majors & Mancini Billson 1992: 57).

Fyysinen kauneus on ndissd Joruba- ja Ibo-heimojen kulttuurissa osa Cooliutta,
mutta Coolius on kaunista ja ihailtavaa katseltavaa, jos kauneuden takana
on hillitty olemus ja yleva asenne. Jos Joruba-heimon jasen joutui jumalan
riivaamaksi, muut saattoivat tunnistaa sen hadnen kivettyneistd kasvoistaan,
mask of Cool, joka muistutti ikddan kuin naamiota. (Pountain & Robins 2000: 36.)

Coolius levisi Yhdysvaltoihin Afrikasta vietyjen orjien mukana ja asenteen ilme-
neminen sdilyi orjien jalkeldisissa selviytymismekanismina; Cooleus oli keino
taistella valkoisen miehen harjoittamaa orjuutusta seka sortoa vastaan pitamalla
ylld mustan vdeston ylpeyttd ja omanarvontuntoa. Afroamerikkalainen Coolius,
Coolpose,onikdankuinnaamio, jonkaavulla pystyyasettumaanrooliin sekd piilottamaan
tunteet ja persoonan valkoiselta vaestoltd (Majors & Mancini Billson 1992: 7-8).

Cool ei ole pelkastaan amerikkalainen ilmio, vaikka se on levittaytynyt amerik-
kalaisen populaarikulttuurin valloittaessa maailmaa. Cooliuden konsepti nykyisessa
muodossaan on kuitenkin kiistatta amerikkalainen ilmié. On hyva muistaa, etta
samanhenkisid kulttuurisia ajatussuuntauksia on esiintynyt autonimisesti myos
muualla maailmassa eri paikoissa ja eri aikoina. (Pountain & Robins 2000: 52.)

Kirjassaan American cool, Constructing a Twentieth-Century Emotional Style, Peter
Stearns kuvaa Cooliuden konseptia amerikkalaisen kulttuurin emotionaalisena
tyylisuuntana, emotional style, joka muovautui ensimmdisen maailmasodan jélkeen.
1920-lukuun mennessé tiukka viktoriaaninen tunneilmapiiri alkoi vaistyd uuden
villedmmantunneilmastontieltdaja1960-luvullaCoololiyleisestihyvaksyttyjatunnustettu
kayttaytymismalli sekd ajattelutapa amerikkalaisessa kulttuurissa (Stearns 1994: 231).

1.3 Amerikkalainen Cool: kehitys ja hipsterien synty

Afroamerikkalainen Coolius levisi edelleen 1920- ja 1930-luvulla Jazz-musiikin ja 1940-
luvulla Cool jazzin mukana osaksi valkoisten amerikkalaisten kulttuuria sekd 1950-
luvulla rockn'rollin avulla Coolius nousi populaarikulttuurin valtavirtaa leimaavaksi
ilmioksi. Kun musta musiikki, race music, valjastettiin Elvis Presleyn kaltaisten valkoisten
artistien kayttoon, populaarikulttuuri maarittyi uudelleen; Presley teki itsestaan ikonin,
jonka Cool asenne merkitsi musiikinteossa enemman kuin musiikillinen lahjakkuus.
(Pountain & Robins 2000: 47-78.), Rockn'rollin luoma fanikulttuuri edesauttoi
uudenlaisen nuorisokulttuurin  synnyssa, joka eriytti nuoret pysyvasti heidan
vanhempiensa sukupolvesta (Pountain & Robins 2000: 49).
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Yhdysvaltalainen kirjailija ja toimittaja Norman Mailer avaa vuonna 1957 julkaistussa
esseessdadn The White Negro uudenlaisen amerikkalaisen ihmistyypin, hipsterin,
tunnusmerkkeja. Mailer kuvailee hipsterin olevan maailmansotien jalkeisen aikakauden
Cooliuden ilmentyma, valkoinen amerikkalainen eksistentialisti, joka elda kuoleman
ollessa jatkuvasti lasna jokapaivaisessa elamassa. Hipsterin maailmankuvan syntyyn
vaikuttivat vahvasti 1930-luvun lama, toinen maailmansota sekd kylman sodan
poliittinen ilmapiiri. Koko maailman poliittista tilannetta leimasi 1950-luvulta aina
kylman sodan loppuun asti jatkuva ydinsodan uhka. (Mailer 1957.)

Mailer tuo esille kuinka kuoleman pelko, mutta myods elamaan tyytymisen pelko sen
aikaisten olosuhteiden puitteissa oli itsessaan ihmiselle vahingollista. Emotionaalinen
eristdytyminen ja carpe diem -asenne modernin ihmisen henkisena pelastusrenkaana
oli vastaus ajan status quolle. Kapinallinen hipsteri pystyi taistelussaan sovinnaisuutta
ja auktoriteettia vastaan samaistumaan mustan amerikkalaisen vaeston kamppailuun
valkoista valtaa vastaan. Mailer esittaa vertauskuvallisesti hipsteriyden olevan valkoisen
ja mustan liitto, jossa musta osapuoli oli vastuussa kulttuurisen myétajaislahjan anta-
misesta. (Mailer 1957.)

Maailmansotien jalkeinen tunneilmapiiri ja sen myéta herannyt halu irtaantua yhteis-
kunnasta poliittisesti usutti ihmisia mielihyvan etsimiseen poliittisesta passiivisuudesta
ja anarkismista. (Pountain & Robins 2000: 70.) 1960-luvulla rauhantahtoinen ilmapiiri
loi perustan vastakulttuurille ja beatnik-liikkeen pohjalle kehittyneelle hippiliikkelle,
joka toi oman vivahteensa Cooliuteen (Pountain & Robins 2000: 72-73). Hippiliikkeen
jalkeen moni muu vaihtoehtoliike ja alakulttuuri sekd tietysti 1950-luvulla alkunsa
saanut nuorisokulttuuri ovat omineet tavan erottaa itsensa valtavirtakulttuurista ja
auktoriteeteista Cooliuden avulla.

Seikkailunhaluisen hipsterin voidaan sanoa olevan Cooliuden ilmentyma, jonka
vastakohta ja vihollinen on sopeutuvainen (eng. conformist) ja tylsa kalkkis (eng.
square), josta tuli erottautua radikaalilla tavalla. Mailerin mukaan hipsteriys on
itsensd tuntemista; on tunnettava omat toiveet, halut, ahdistuksen ja turhau-
tumisen aiheet sekd helpotuksen lahteet omien epamieluisten tunteiden
hillitsemiseksi. Tata itseensd tutustumista ja sitd kautta ulkoisen mindn ymmar-
tamista kutsutaan diggailuksi (eng. dig). Omiin tuntoihin tulee Mailerin mukaan
etsid tauotta ylevaa helpotusta ja mielihyvan tuojaa, joka saattaa loytya mista
tahansa, milloin tahansa. Hipsteri siis tutkii ymparoivaa kulttuuria diggailemalla;
hén tunnustelee aina uusia tapoja ruokkia omaa egoaan seka tapoja olla Cool. (Mailer
1957.)

Vaikka hipsteri pyrkii erottautumaan muista, hdnen syvimpaan olemukseensa liittyy
vuorovaikutus muiden kanssa. Tatd "itsed rikastavaa” vuorovaikutusta Mailer kutsuu
svengaamiseksi (eng. swing) muiden kanssa, jonka valitykselld pystyy kommuni-
koimaan oman rytminsd (eng. rythm) ja liittymsndan muiden rytmiin. Svengaamisessa
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ei ole kyse tanssista, vaan sosiaalisesta kanssakdymisestd. Se on peli, jossa tarkeinta ei
ole olla samaa mielta ollakseen samassa rytmissa muiden kanssa, vaan svengaaminen
on oppimisprosessi vuorovaikutuksen aikana, jolloin hipsteri opettelee jaljittelemaan
muiden rytmeja ja liittyy niihin. Svengailemalla muiden tahdin mukaan hipsteri hakee
hyvaksyntdd muilta ja piilottaa omat tunteesa ja epavarmuutensa. Ylemmmyyden tunne
on hipsterille tarkeda ja se on saavutettavissa olemalla askeleen kalkkiksia edella.
Svengailemalla ensin sielld missa kalkkis ei ole kdynytkaan, on Cooliuspelissé voitto
hipsterin hyvaksi. (Mailer 1957.)

Vaikka Norman Mailerin terminologia on auttamatta vanhentunutta ja jopa rasistista,
hénen kuvailemansa hipsteri-ihmistyyppi, white negro, ei ole kadonnut minnekaan
— pain vastoin. Hipsteri on yha ironisesti tunnetasolla eristaytynyt yhteiskunnasta ja
pyrkii edelleen erottautumaan valtavirrasta oman klaaninsa jasenten kanssa.

Hipsterit voidaan ndhda nykyajan kulutuskulttuurin etujoukkona, trensettereina, jotka
ovat muiden alakulttuurien siivittdména osanneet svengailla itsensa tarkeaksi osaksi
kulttuuria ja nostaneet itsesa kulutuskulttuurin keskioén huomionarvoisena kohde-
ryhmana. Globaalissa kulutusyhteiskunnassa Coolius ilmenee nakyvimmin trendien
nopeana vaihtuvuutena, joka on kaukana siitd Cooliuden kasitteestd, joka oli Afrikasta
kuljetetuilla orjilla, mutta asenteena sen perimmainen olemus on pysynyt melkein
muuttumattomana — kaikki haluavat olla Cool.

Cool touches upon the domain of the
individual and the collective, the aesthetic
and the mental, the social and the
political, but also economic dimensions,
i.e. media and market, as. well as gender,
nationality, and race. The concerned field
could not be vaster.?

— Anette Geiger, Gerald Schréder & Anne Séll
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1.4 Cooliuden maaritelmia

Cool on ilmid, jolla on hyvin laaja maaritelma siitd, mita kaikkea se on. Cool voidaan
kuitenkin maaritella vaikkapa sen luonteenomaisten piirteiden avulla (Pountain &
Robins 2000), joissa kohtaa amerikkalainen Cool, hipsteriys, nuoriso- ja alakulttuurit
seka afroamerikkalainen Cool (Stearns 1994; Mailer 1957; Pountain & Robins; Majors
& Mancini Billson 1992; Frank 1997). Cooliutta voidaan myds tarkastella kulu-
tustutkimuksen pohjalta saadun tiedon perusteella kuluttajan kayttdytymisesta
(Kohlenberger 2016; Warren & Campbell 2014), uusia teknologioita madrittavana
tekijana (Gioia 2011), informaation ja tietotyon nakdkulmasta (Liu 2009), sosiaalisena
konstruktiona (Dar-Nimrod, Hansen, Proulx, Lehman, Chapman & Duberstein 2012).

1.4.1 Cooliuden luonteenpiirteita

Tutkijat ovat samanmielisia siita, ettd Cooliutta voidaan tarkastella erilaisten luon-
teenpiirteita kuvailevien ominaisuuksien kautta. Pountain ja Robins luettelevat kolme
Cooliuden ytimessa olevaa persoonan ominaisuutta: narsismi, ironinen eristdytyminen
ja hedonismi (Pountain & Robins 2000: 26).

Narsismi voidaan ymmartdd turhamaisuutena eli liioiteltuna itseihailuna. Cooliuden
narsismi vetda huomiota itseensd, mutta ei jaa sitd muille (Pountain & Robins 2000:
26). Juuri narsismi on se Cooliuden luonteenpiirre, joka huokuu ulospéin ylempiarvoi-
suutena ja manifestoituu kaytoksena, joka pyrkii erottamaan Cooliuden muista.

Toinen Cooliuden olemusta maédrittdva piirre on ironinen eristdaytyminen, joka on
omien todellisten tunteiden piilottamista passiivisten vastakkaisten tunteiden
taakse (Pountain & Robins 2000: 26). Ironinen eristaytyminen erottaa Cooliuden
kantajan muista henkiselld tasolla ja pyrkii suojelemaan persoonaa nega-
tiivisita tunteilta, kuten noloudelta (Stearns 1994: 1). Rick Poynor kuvailee ironian
voimaa seuraavasti: "Just spray it on and nothing would pierce your psychological
defences; nor would anything socially embarrassing leak out”” 3 (Poynor 2001: 82.)

Viimeinen kolmesta Cooliutta maarittavasta tekijasta on hedonismi, joka on helpoin
ymmartad mielihyvan tavoitteluna, vaikka Cooliuden mielihyva onkin monimer-
kityksellisempaa (Pountain & Robins 2000: 28). Myés Mailerin kuvailema hipsteri
hakee mielihyvaa svengaillessaan eli tunnustellessaan kulttuuria ja diggaillessaan el
loytdessaan ensin jotakin, jonka valtavirta tulisi lytamaan paljon mydhemmin (Mailer
1957). Cooliuden perimmainen huolenaihe on sailyttdd kunniakkuus sekd oman
mielihyvan tavoittelu kiinnittdmallda huomiota ympariston pieniin vihjeisiin hyvaksyt-
tavista tavoista olla ja kayttaytya (Pountain & Robins 2000: 111); Cooliuden silmin-
nahtavin ominaisuus on ennen kaikkea nayttaa Coolilta (Pountain & Robins 2000: 114).
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1.4.2 Nuorisokulttuuri

Cool on ironista kapinahenkea seka pyrkimysta eristad itsensd muista ja ymparis-
tostdan, mutta sen perusluonteeseen kuuluu yhteisollisyys ja hyvaksynta tietyn
ryhmaén sisalld. Cool maarittaa itsensa sen perusteella kenet se sulkee ulkopuolelleen;
se mika ei ole Cool on uncool. Coolius eriarvoistaa itsensa eika usko olevansa valtavirran
arvojen vaikutuspiirissa. (Pountain & Robins 2000: 23, 24.) Cooliuden luonteenpiirteet
ovat selkedsti nakyvilld nuorisokulttuurissa, jonka muodostaneita tekijoita olivat mm.
populaarikulttuurin ja vastakulttuurien synty.

Mainosteollisuuden nousu 1960-luvulla ja wuusi kapitalistinen massakulttuuri
havahtuivat nuorisokulttuurin voimasta kuluttajamarkkinoilla. 1960-luvulla kapita-
listinen koneisto ymmidrsi, ettd nuorisokulttuuri on voimakas uusi markkina-alue, jonka
tarpeita tuli ymmartad, jotta sinne voisi paasta sisalle (Frank1998: 109). 1960-luvulla
puolet vaestosta olivat tai tulisivat pian olemaan alle 25-vuotiaita ja nuorten osallis-
tuminen kuluttajamarkkinoihin olisi ikavalilla 13—22 noin 25 miljardia dollaria. Nuoret
huomioitiin laajalti vaikutusvaltaisina kuluttajina. (Frank 1998:109.)

Trends are — — a fundamental part of our
emotional, physical and psychological
landscape, and by detecting, mapping
and using them to anticipate what is
new and next in the world we live we are
contributing in no small way to better
understanding the underlying ideas and
principles that drive and motivate us as
people.*

— Martin Raymond
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2. Kaupallinen Cool

Kun Cooliudesta tai "hippeydestd” (eng. hip) tuli kulttuurisesti hyvaksyttya 1960-
luvulla, amerikkalainen kapitalismi seurasi perdssa (Frank 1998: 123.) 1950-luvulla
vastakulttuurin ja nuorisokulttuurin nousun myo6ta amerikkalainen kapitalismi loi
itsensa uudelleen ja kehitti uuden tavan selittdaa itsensa massoille (Frank 1998: 118).
Se oli vallankumous (eng. cultural revolution), jolloin Coolius tuli uusi maarittava tekija
amerikkalaisessa kulutuskulttuurissa (Frank 1998: 123).

2.1 Cultural revolution: Cooliuden kaupallistumisen kulttuurivallankumous

Cooliuden assimilaation amerikkalaiseen massakulttuuriin voidaan sanoa ldhteneen
likkeelle kahden eri alan ahdingosta, jonka jalkeen Coolius nousi alakulttuurien
asenteesta osaksi kapitalistista massakulttuuria. Molempien alojen, mainosalan
ja miesten vaatetusalan, kehitys oli ollut melkeinpd pysahdyksissd 1960-luvulle
tultaessa. (Frank 1998: 26—27.) Molemmat kavivat 1960-luvulla l&pi vallankumouk-
sellisen muutoksen, jonka liikkeellepaneva voima ja luovuus ammennettiin vasta-
kulttuurista ja nuorisokulttuurista (Frank 1998: 27.) Uusi Cool yrityskulttuuri omi
vastakulttuurin ja nuorisokulttuurin arvot, joiden avulla se pyrki liittoutumaan naiden
kanssa. Bisnesmaailma oli aikaisernmin edustanut sopeutuvaisuutta ja taantumuksel-
lisuutta, mika oli irvikuva aikansa kapinalliselle nuorisolle.

Bisnesmaailman omiessa nuorekkaat arvot osaksi yrityskulttuuria, kapinallisuudesta
ja vanhan kyseenalaistamisesta tuli itsedan toistavia mantroja amerikkalaisessa kulu-
tuskulttuurissa, ja vanhan bisneskulttuurin kankeat asenteet saivat véistyd uusien
tuulien tieltd. Naiden kahden alan muutokset asennekulttuurissa levisivat pian koko
yhteiskuntaan populaarikulttuurin muodossa.

Vaikka uusi kulutuskulttuuri ammensi energiansa vastakulttuurista ja nuorisokult-
tuurista, se ei tavoitellut pelkdstddn nuorisomarkkinoita, vaan pyrki saavuttamaan
koko vdestdon huomion. (Frank 1998.) Kun kulutuskulttuurin onnistui omia Cool asenne
omakseen ja samalla Coolius muuttui kaupallisen kulttuurin pelinappulaksi, uusi
keskiluokka ja valtavirta omaksuivat omalla tavallaan alakulttuurin Coolin eetoksen,
jonka kuluttamisen nautinnoista kehittyi modernin yhteiskunnan tapa elaa (Liu 2004:
103).

2.2 Coolhunt ja trendit

Cool on ennen kaikkea ihmisissa ilmeneva ominaisuus (Pountain & Robins 2000),
tosin elottomat asiat, kuten esineet ja muut kulttuuriset objektit (esim yritykset ja
brandit) voivat my6s olla Cool; kulttuuristen objektien Coolius riippuu siitd, miten
ihmiset niista ajattelevat. (Warren & Campbell 2014)
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Massakulttuurin omaksuessa Cooliuden, viiled mentaliteetti osana kulutusyhteiskuntaa
on vahitellen muuttunut; tutkijat ehdottavat, ettd uudempi Cool (eng. postcool) on
vahemman kapinahenkista ja keskittyy enemman ulkoiseen vetovoimaan ja halutta-
vuuteen (Gioia 2011; Dar-Nimrod, Hansen, Proulx, Lehman, Chapman & Duberstein
2012). Cool on yksi modernin maailman merkittavimmista markkinoita ajavista
voimista, joka painoarvo on vaikuttavassa estetiikassa ja vahvoissa mielikuvissa.

The New Yorkerissa julkaistussa artikkelissaan The Coolhunt (1997), toimittaja ja kirjailija
Malcolm Gladwell kiteyttdd Cooliuden yksinkertaisuudessaan tiedostamiseksi mikd
meno on (eng. knowing what's up). "Coolhunting is not about the articulation of a
coherent philosophy of cool. It's just a collection of spontaneous observations and
predictions that differ from one moment to the next an from one cool hunter to the
next” 5 (Gladwell 1997.)

Gladwell listaa kolme eri Cooliden perussaantoa, jotka muodostavat yhdessa kehan,
jota Coolius kiertad. Ensimmainen saanté on Cooliuden katoavaisuus: "The quicker
the chase, the quicker the flight. The act of discovering what's cool is what causes
cool to move on, which explains the triumphant circularity of coolhunting — ¢
Toinen Gladwellin saanto Cooliuden etsimisessa on muistaa, ettei Cooliutta voi keksia
tyhjastd, vaan se tulee l6ytaa. Kolmas sddntd Cooliuden loytdmiselle on olla itse Cool,
jotta voi tunnistaa mitd on Cool. (Gladwell 1997.) Gladwellin artikkeli kertoi kaupal-
lisesta Cooliudesta ja Cooliuden metsastdjistd, mutta todellisuudessa han kuvaili myos
trendien kiertokulkua.

Cooleuden sykli pyorii kulutuskulttuurissa trendien ympérilla. Trendit ovat ennen
kaikkia tarttuvia ilmi6ita, (Gladwell 2000: 11) jotka ovat seurausta muutoksesta eli
poikkeama kulttuurissa, joka eroaa normista (Raymond 2010: 14). Trendit voivat olla
tyyleja, tyylisuuntia, innovaatioita tai vaikkapa ideologioita, mutta trendit ovat ennen
kaikkea jotakin, mika on uutta omassa kulttuurisessa kontekstissaan.

2.3 Diffuusio eli Diffusion of Innovations

Diffusion of Innovations eli diffuusio on yhdysvaltalaisen sosiologin ja viestin-
tatutkimuksen professori Everett M. Rogersin kehittelemé teoria ideoiden levia-
misestd; se pyrkii selittdmaan mm. miksi, miten ja milld nopeudella uudet
innovaatiot kuten ideat ja teknologiat levidvat (Rogers 1962: 12). Rogersin
mukaan diffuusio on prosessi siitd, miten innovaatio levidad tietyssa ajassa tietyn
sosiaalisen ryhman sisalla (Rogers 1962: 5). Uuden idean levidmiseen tarvitaan
nelja erilaista elementtia: innovaatio itse, viestintdkanavat, joissa innovaatio leviaa,
aika ja sosiaalinen verkosto (Rogers 1962: 11). Rogers selittda diffuusion sosiaalisena
muutoksen prosessina, joka vaihtelee sosiaalisen systeemin rakenteesta ja merki-
tyksesta riippuen (Rogers 1962: 6).
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Tarkein tekija diffuusiotutkimuksen ytimessa on innovatiivisuus. Tama johtuu Rogersin
mukaan siitd, ettd innovatiivisuutta on tutkittu tarkeimpéna kayttaytymismallina, joka
on vaikuttamassa muutoksen syntymisessa. Innovatiivisuus indikoi muutoskayttay-
tymistd paremmin kuin esimerkiksi kognitiivinen tai asenteellinen muutos. (Rogers
1962:267-268.) Innovaation kayttajamaara kasvaa, kun tietyn omaksujaryhman sisalla
tieto uudesta innovaatiosta leviaa. Tama tapahtuu omaksujaryhman jasenten vélisessa
kommunikaatiossa ja kanssakdymisessa. Diffuusiota voidaan verrata tarttuvien epide-
mioiden levidmiseen.

2.4 Trendiryhmat

Trendien tutukija Henrik Vejlgaard kuvailee kirjassaan Anatomy of a Trend (2008)
trendien leviamista erilaisten ihmisryhmien kautta. Vejlgaardin timanttimallin ryhmia
on kahdeksan, joista kuusi keskimmaista ovat vastuussa trendien levidmisessd. Nama
trendiryhmdt (eng. trend groups) ovat kaikki yhta tarkeitd osallistujia trendien levia-
misessa. (Vejlgaard 2008: 63, 65)

Vejlgaardin trendiryhmét ovat: trendsetterit (eng. trendsetters), trendien seuragjat
(eng. trend followers), varhainen valtavirta (eng. early mainstreamers), valtavirta
(eng. mainstreamers), myéhdinen valtavirta (eng. late mainstreamers) ja konservatiivit
(eng. conservatives). Vejlgaard kuvailee keskimmaisen kuuden ryhman (trendsetterit,
trendien seuraajat, varhainen valtavirta, valtavirta, myohdinen valtavirta ja konser-
vatiivit) erityislaatuisia tunnuspiirteitd, joiden avulla voidaan tarkastella asenteita
trendeja kohtaan. (Vejlgaard 2008: 63)

Vejlgaardin mukaan tarkein trendiryhmia erottava tekija on avoimuus muutokselle.
Trendit kuvaavat muutosta; vaikka trendit tarkoittavat eri asioita eri ihmisille, puhe-
kielessé ne ovat erityisesti tyylissd ja maussa tapahtuvaa muutosta (Vejlgaard 2008:
8). Uusi tyyli ja maku alkavat levitd, kun ihmiset alkavat kiinnostua samoista tyyleista
tarkkailemalla toisten tyyleja (Vejlgaard 2008: 143). Tatd prosessia trendin kehi-
tysprosessia Vejlgaard kuvailee sanoilla simmer (suom. poreilu) ja boiling (suom.
kiehuminen) (Vejlgaard 2008: 27).

Nama poreilu- ja kiehumisprosessit tapahtuvat yhden erityisen trendiryhmaén sisalla.
Taman ryhman nimi on trendsetterit ja he ovat Vejlgaardin mukaan 5% siita joukosta,
joka tulevat omaksumaan uuden trendin (Vejlgaard 2008: 30, 75). Trendsettererin
tarkkailu ja heidan luonteenomaiset piirteensa ovat tarkedssa roolissa kuluttajakdyttay-
tymisen tutkimuksessa, silla he ovat juuri niitd ensimmiaisia trendien omaksuijia, jotka
loytavat uudet ideat ja innovaatiot seka levittavat niitd eteenpain. Trendien vaikutus
kulutuskulttuurissa on levinnyt my6s osaksi visuaalisen viestinnan muotoilua.



Y/ 4

3. Trendsetterit, motivaatio ja autonomia

3.1 Trendsetterit

Coolius on kulttuurista ja sosiaalista padomaa, jota kaikilla ei ole (Hirvonen 2014).
Tiedetdan, ettd Cooliutta ei voi opettaa, vaan sen tiedostaminen on erddnlaista
herkkyyttd nahda, kuulla ja tuntea mitd Cool on (Gladwell 1997). N&in ollen Cooliuden
voidaansanoaolevaneriaisteinhavaittavissaolevailmio sekatietynlaistaherkkyyttd, jota
tarvitaanilmion havaitsemiseen. Cooliuden etsiminen onjatkuvaauutuudenjahtaamista.

Uutuudelle herkat ihmiset loytavat uudet asiat ensimmaisend, jonka jalkeen ne
useimmiten levidvat muualle vaestoon tarkkailun, matkimisen ja kanssakdymisen
(eng. mingling) seurauksena. Kun valtavirta omaksuu tietyn Cooliuden manifes-
taation tai trendin, sen l6ytdjat ovat jilleen uudessa "porisemisprosessissa’ uudesta
tulevasta ilmitstd ennen kuin se "alkaa kiehua” eli muuttuu uudeksi trendiksi. Trendien
vaihtuvuus muistuttaa heilurimaista liikettd; pinnalla olevaa trendid seuraa uusi
trendi, joka on edeltéjansa tyylillinen vastakohta. (Vejlgaard 2008: 27, 20) Trendeista
puhuttaessa kyse on makuasioista, tyylistd ja mausta, jotka vaihtelevat ajoittain.
Yleensd muutokset tyylissa ja maussa on ihmisen aiheuttamia. (Vejlgaard 2008: 24.)

Trendsetteritovatsiistrendiryhma, jonkajaseneteivatitse keksitrendeja, vaan he lytavat
ne seurustelemalla muiden samanmielisten kanssa ja tarkkailemalla muita (Vejlgaard
2008: 52). Avoimuuden lisaksi uteliaisuus uusille tyyleille eli halu ja uskallus uusien
tyylien kokeilemiselle ovat trendsetterien tunnusmerkkeja. He néakevat muutoksen
tyylissd ja maussa hyvéna asiana kun se tapahtuu tietyin véliajoin. Ennen kaikkea he ovat
ensimmaisid,jotkaomaksuvatuudettrenditjauskaltavatalkaatoteuttaaniitiennenmuita.
(Vejlgaard 2008: 71.)

— — [No] matter how you slice it,
if everyone’s doing it, it ain’t cool.”

— Charlie LeDuff



9

Vejlgaard myontaa, ettd trendsetterien kaytos ei johdu pelkdstddn avoimuudesta
uudelle. Mielikuvituksella, monimuotoisuuden suosimisella, itsendisyydelld seka
individualismilla on my6s paikkansa trendsetterin psyykessa. (Vejlgaard 2008: 70).
Trendsetterit ovat luonnollisesti kirjava joukko ihmisia ja heité l6ytyy kaikilta eldman
aloilta. On kuitenkin olemassa ihmisryhmia, joissa trendsetterien voidaan sanoa olevan
selvassa enemmistossa.

Nama monisosiaaliset ryhmdit (eng. polysocial groups) ovat ovat nuoret, suunnittelijat,
taiteilijat, varakkaat, julkisuuden henkilét seka homomiehet (Vejlgaard 2008: 73-74).
Tama ei kuitenkaan tarkoita, ettei idkkadmpia trendsettereitd tai vahempivaraisia trend-
settereitd olisi olemassa tai etta trendsetterien joukossa ei voisi olla muita sukupuolia
edustavia seksuaalivahemmistojen jasenia (Vejlgaard 2008: 63). Edellda mainituissa
ryhmissd on myos ihmisid, jotka eivét lukeudu trendsettereihin, vaan edustavat muita
trendiryhmia. Talla tavalla trendiryhmien véilld tapahtuu ristikkdista kanssakaymista,
joka on térkedssa roolissa trendien levidmisen kannalta. (Vejlgaard 2008: 52.)

3.2 Motivaatio

Vejlgaard tuo esille, ettd trendien vaihtuvuus ei ole pelkastddn tyylin ja maun
muuttumista, vaan se on kokonaisuudessaan suurempi sosiaalinen muutos.
Jotta yksilot voisivat keskittyd tyyli- ja makuasioihin, heilld tulee olla omassa
elaméassaan perustarpeet riittdvassd maarin  tyydytettyind. Idean esitteli
alunperin  yhdysvaltalainen psykologi Abraham Maslow, jonka psykologinen
teoria tunnetaan paremmin nimelld Maslown tarvehierarkia (Maslow's Hierarchy
of needs). (Vejlgaard 2008: 22-23) Maslown teorian ytimessd on ajatus siitd,
ettd ihmisen toimintaa motivoi erilaiset tarpeet.

Tutkimuksessaan A Theory of Human Motivation (1943) Maslow listaa viisi ihmisen
perustarvetta, jotka tarkeysjarjestykessa ovat: fysiologiset tarpeet (eng. physiological
needs), turvallisuuden tarpeet (eng. safety needs), yhteenkuuluvuuden ja rakkauden
tarpeet (eng. belongingness and love needs), arvonannon tarpeet (eng. esteem needs)
ja itsensd toteuttamisen tarpeet (eng. self-actualization needs). (Maslow 1943.)

Fysiologiset tarpeet ovat ihmisen elossapysymisen fyysisia edellytyksia, kuten tarpeet
saada ruokaa, juomaa ja hengitysilmaa. Turvallisuuden tarpeilla tarkoitetaan nimensa
mukaisesti ihmisen tarvetta tuntea itsensa ja olonsa turvalliseksi kehollisesti, mutta
myos taloudellisesti. Yhteenkuuluvuuden ja rakkauden tarpeisiin lukeutuvat mm.
ystavyyden, rakkauden jaryhmaan kuulumisen tunteiden tarpeet. Arvonannon tarpeilla
Maslow tarkoittaa yksilon tarvetta kokea arvostusta ja kunnioitusta itsedan kohtaan
seka muilta tulevaa arvostuksen tunnetta. ltsensa toteuttamisen tarpeilla tarkoitetaan
mm. yksildn oman kyky- ja taitokapasiteetin laaja-alaista kayttoa esimerkiksi tyossa tai
vanhemmuudessa. (Maslow 1943.)



20

Jokainen on yksilona ainutlaatuinen, mutta ihmisissa on enemman samankaltaisuuksia
kuin eroavaisuuksia, yksilollisyydestd tai kulttuurista riippumatta (Maslow 1954: 6).
Vaikka yksiloind eroamme toisistamme suuresti, jaamme samat motivaationlahteet,
jotka liikuttavat ja motivoivat meitd. Vaikka tarpeita kuvataan Maslown teoriassa
hierarkiana, jossa tarpeet ovat ns. arvojarjestyksessd, on harhaanjohtavaa kuvitella, etta
aina edellista tyydytettya tarvetta seuraa uusi tyydytettava tarve. Maslow'n mukaan
tarve voi olla kanava, jonka lapi kulkee useita impulsseja. (Maslow 1954: 29.)

Nain ollen yhden tarpeen tyydyttdaminen voi tyydyttdd useampaa tarvetta, kuten
uutuuden etsiminen saattaa tehda. Kulttuuria tarkkaileva trendsetteri saattaa saada
mielihyvaa loytdessaan jotakin uutta, mutta se saattaa olla myds omaa minakuvaa
kohentava rituaali. Toiminta saattaa tyydyttdad ryhméaan kuulumisen tarvetta seka
arvonannon tunteiden tarvetta muilta samanmielisiltd. Kokonaisuutena uutuuden
etsinnassa voi olla kyse Maslown hierarkian viimeisesta tarpeesta, itsensa toteut-
tamisen tarpeesta.

Innovaatiot syntyvat tarpeesta tai ongelmasta ja pyrkimyksesta saada niihin ratkaisu
(Rogers 2003: 137). Vaikka Rogersin mukaan diffusioteoria pohjautuu ongelman-
ratkaisulle, yksi tarkeimmistd motivaattoreista innovaatioiden omaksumisessa
on pyrkimys nostattaa omaa sosiaalista statusta. Statuksen nostattaminen on
todettu olevan paasyy muiden kaytoksen kopioimiselle Rogers toteaa, ettd ihmiset,
jotka toimivat statuksensa nostattamiseksi kuuluvat tiettyyn omaksujaryhmaan ja
omaksuvat innovaatiot tiettyna aikana; status on todettu olevan tarkeampad innovaat-
toreille, aikaisen valtavirran ja valtavirran edustajille, kun taas myohaisen valtavirran
tai anti-innovattorien ryhmiin kuuluvat eivat ole kiinnostuneita statuksesta. (Rogers:
230-231)

3.3 Autonomia

Autonomia ja kaupallinen Cool ovat niin ikaa linkittyneitd toisiinsa; tutkijat esittavat,
ettd Cooliuden kokeminen on riippuvaista vallitsevista normeista ja siitd, mika
koetaan sopivana kayttaytymisend. Tutkijat ovat huomanneet, ettd autonomia
lisad Cooliutta vain, jos autonomia on yleisesti hyvaksyttyd. Nain ollen Coolius,
mutta myods epacool, ovat riippuvaisia normeista ja siitd mista halutaan erottautua.

Pyrkimys erottautua yleisesti vahingolliseksi mielletysta asiasta, kuten vaikkapa rikol-
lisuudesta, autonomia koetaan hyvana asiana. Jos pyrkimys on erottautua yleisen
normin mukaan hyvaksyttavasta toimintatavasta, kuten vaikkapa lakien tai sdantojen
noudattamisesta, autonomian huomattiin vahentdavan Cooliutta. Onko autonomia
hyvaksyttya vai ei, riippuu siitd, kuinka paljon on tarkoitus erottautua. "Rajatun”
autonomian tai keskimadrdisen autonomian on huomattu olevan Coolimpaa kuin
vahdisen autonomian tai toisessa daripadssa olevan korkeamman tason autonomian.
(Warren & Campbell 2014).
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Vallitsevien normien on huomattu vaikuttavan Cooliuteen, mutta samalla lailla my6s
ihmisten mielipiteet vaikuttavat ndahdaanko kulttuuriset objektit (ihmiset, brandit,
tuotteet, trendit, ym.) Cooleina vai ei. Vastakulttuuria edustavat kriittisemmat kuluttajat
ovat suvaitsevaisempia mitd tulee keskimaéraista korkeamman autonomian kayttoon.
Vastaavasti yhteiskuntaan sopeutuvaisemmat valtavirtaa edustavat kuluttajat
vastustavat korkeaa autonomian tasoa. (Warren & Campbell 2014).

Cooliuden havaitsemisen voidaan todeta olevan hyvin subjektiivinen, positiivisesti
latautunut kulttuurinen ja sosiaalinen konstruktio, joka on riippuvainen kulttuurisista
objekteista ja niiden yleisesti hyvaksyttavista tavoista olla autonomisia. Autonomia
voidaan nahda niin ikda tarkeand osana Cooliuden ja trendien syklissa. (Warren &
Campbell 2014).

Kun trendi leviaa alakulttuurista radikaalimpiin kuluttajiin, jotka eivat ole alakulttuurien
edustajia, he alkavat omaksua uusia kayttaytymismalleja, eikd heidan autonomiansa
pian vaikuta yhta radikaalilta sopeutuvaisempienkaan kuluttajien keskuudessa. Nain
sopeutuvaisempien kuluttajien on myés helpompi omaksua asteittain uusi trendi.
Coolius vahenee trendien levitessa kuluttajaryhmalta toiselle, jolloin autonomian
taso laskee. Kehitys johtaa lopulta Cooliuden katoamiseen ja syntyy uusi normi
(Warren & Campbell 2014), jolloin Coolius on jalleen valmis aloittamaan uuden kierron.

Amid the coldest and richest of our
contemporary seas — awash in the bright,
quick data streams and great knowledge
surges — lies the continent of cool. ¢

— Alan Liu
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4. Cool viestinta

4.1 Kulttuurintutkimus

Cooliuden tarkastelu nykykulttuurissa sijoittuu akateemisessa tutkimuksessa myos
kulttuurintutkimuksen (eng. cultural studies) ja sen kritiikin (eng. cultural criticism)
alle. Kulttuurintutkimus ja sen kasittely eivat kuulu suoraan tdhan opinndytteen
aihealueeseen, mutta kokonaisuuden ja Cooliuden ymmartamisen kannalta lukijan on
kuitenkin hyva tietaa, mita kulttuurintutkinnus on, mita se tutkii seka miten se maarittaa
graafisen suunnittelun historian tarkastelua ja Cooliuden tutkimusta.

Kulttuurintutkimus syntyi nykyhetken tutkimukseksi selvittamaan mita tapahtuu juuri
nyt. Kulttuurintutkimuksen voidaan nédhda pohjautuvan valistuksen ajan ajattelijoiden
kysymykseen siita, mita tarkoittaa eldd juuri nyt eikd milloinkaan muulloin. Tama
kysymys kétkee sisddnsa ihmisyyden historian selkean muutoksen aikakasityksessa;
sana moderni alkoi kuvata eroa nykyisyyden ja menneisyyden valilla. Tulevaisuus oli
aikaisemmin nayttaytynyt ihmisille kaukaisena mahdollisuuksien haavemaailmana,
mutta modernissa maailmassa ihmiset saattoivat elaa taytta elamaa ja tehda historiaa
juuri nyt. Ihmisille kehittyi uusi aikakasitys nykyhetken l6ytdmisen kautta. (Lehtonen
1994.)

Kulttuurinen kritiikki puolestaan syntyi ottamaan selvdad miksi valistuksen ajoista
lahtien tietoisuus nykyhetkeen ja historiaan muovautui humanismin kulmakiveksi,
mita varten uusi moderni aikakasite muovautui ja ket se palvelee. Kulttuurisen kritiikin
huolenaihe on aina ollut historian laajemmassa merkityksessa juurikin modernisaatio ja
sen vaikutus kulttuuriin. Kulttuurinen kritiikki on modernin kritiikkia, joka haluaa nostaa
esille menneen modernismin, sen jilkeen tulleiden muiden historiallisten jaksojen
kuten postmodernin ja nykyhetken erot. (Liu 2004: 5.)

Kulttuurintutkimus kehittyi nykyisenlaiseksi tieteenalakseen 1950- ja 1960-lukujen
vaihteessa akatemian vaiheittaisena reaktiona yhteiskunnan muutoksiin, kuten
nuorisokulttuurin syntyyn, massakulttuurin ja amerikkalaisen kulttuurin yleistymiseen,
uusien tiedotusvalineiden kadyttoonottoon sekd vanhanaikaisen yhteiskunnan rapis-
tumiseen. Kulttuurintutkimusta on luonnehdittu myos termeilla jdlkiteollinen ja
postmoderni. (Lehtonen 1994.)

Kulttuurintutkimus pyrkii etsimaan vastauksia nykymaailmaa koetteleviin ongelmiin
ja toimii samalla modernin maailman kritiikkina. Kulttuurintutkija tutkii maailmaa
subjektiivisesti sisaltd kasin ja tarkastelee kulttuurisia nimittdjia samanarvoisina.
Kulttuurintutkimus onkin sosiaalisen todellisuuden tutkimista; se ” — — on kulttuurin
tutkimusta sekd materiaalisena ettd symbolisena toimintana jokapaivaisena yhteis-
kunnallisena todellisuutena’” (Lehtonen 1994.)
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4.2 Cool informaatio

Graafisen suunnittelun ndkokulmasta ja Cooliuden tutkimuksen kannalta kulttuurin-
tutkimus on keskeisessa roolissa. Cooliutta on tutkittu kulttuurintutkimuksen piirissa
muun muossa viestinnassa, jota myos graafinen suunnittelu edustaa. - — [K]ulttuu-
rintutkuksen alueena on yhteiskuntien taiteiden, uskomusten, naihin liittyvien insti-
tuutioiden ja viestintakaytantojen tutkiminen!” (Lehtonen 1994.) Jotta voisin syventaa
analyysiani Tuli & Savu -lehden teosta, koin tarpeelliseksi avata Cooliutta myos
viestinnan nakokulmasta.

Kirjassaan The Laws of Cool: Knowledge Work and the Culture of Information (2004), Alan
Liu avaa modernin tietotyon, tietotyolaisen ja Cooliuden yhteyksia. Liun tutkimuksen
perusta on kirjallisuudessa (eng. the literary) ja sen tutkimuksessa. The literary termi ei
viittaa pelkastaan kirjallisuuteen, vaan laajemmin muotonsa ja laatunsa vuoksi arvos-
tettuun kirjallisuuteen, sen tutkimukseen seka sisaltoon.® Liu maarittaa tutkimuksensa
koskemaan seka kulttuurin kirjallista sisaltoa, mutta myos esteettista sisaltoa, joka on
"— — ceaseless creation and re-creation of the forms, styles, media, and institutions of
postindustrial knowledge work”” ©° (Liu 2004: 2-3.)

Liun mukaan Cool on nykyestetiikan, psykologian, moraalin, politiikan ja kaiken katoa-
mispiste tietoyhteiskunnassa, jossa ei ole enda muita attribuutteja kuin Cool tai epacool.
Kirjallisuus on sulautunut yhteen markkinoiden, median, poliitikan, oppilaitosten
ja muiden instituutioiden kanssa, jolloin sen merkitys maaraytyy aina uudelleen.
Kirjallisuus on korvattu sisallon tuotannolla, joka on arvokasta valuuttaa jatkuvaa
mediahuomiota arvostavassa informaatioyhteiskunnassa. (Liu 2004: 2-3.)

Liu puhuu luovista sisdllontuottajista tietotydlaisind (eng. knowledge workers),
jotka tyoskentelevat kulttuuristen instituutioiden sisdlla luomassa omaa luovaa
Cooliuden kultturia. (Liu 2004: 8-9.) Tieto, informaatio ja viestinta eli Liun tarkoittama
kirjallisuus ja siihen liittyvat taiteet ja muotoilun alat, ovat modernin tietotyon perusta.
Nain ollen graafinen suunnittelu ja sen laajan sateenvarjon alle kerddntyneet alat ja
ammattikunnat lukeutuvat myos siséllontuottajiin ja muotoilijoihin, jotka siten myos
lukeutuvat moninaiseen tietotyota tekevien ammattilaisten joukkoon.

4.2.1 Tietotyod ja tietotyolaiset

Tietotydldisten Cooliuden kulttuuri juontaa juurensa Cooliuden levittdytymisesta
ihmisten eldmaan populaarikulttuurin nousun myéta 1950- ja 1960-luvulla. Coolius
ei enaa maarittanyt pelkastaan kotona elettya elamaa, vaan siita oli tullut myos tapa
tehda tyota (Liu 2004: 78). Tyoeldman alkaessa jarjestaytya uudelleen Yhdysvalloissa
1900-luvun alkupuolella (Liu 2004: 92), tehdastyélaisille (eng. blue-collars) esiteltiin
uusi rakenne tyoyhteison sisalld, kun tyota ei enaa tehty joukolla vaan vastuualueita
jaettiin uudelleen (Liu 2004: 91).
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Uusi tyomalli esitteli tyontekijoille myds uudet tydnjohtajat ja esimiehet, joista kehittyi
1900-luvun wuusi toimihenkildiden ja virkamiesten (white-collars) muodostama
keskiluokka (Liu 2004: 85). Samalla tunneilmapiiri rajoitettiin vain tarpeelliseen, tyon
kannalta valttamattomaan kommunikaatioon tyoyhteison sisalla (Liu 2004: 90).
Esimiestehtavissa (eng. management work) olevat toimihenkilot omaksuivat parhaiten
viestin, jota heidan tuli valittaa alaisilleen: olla Cool (Liu 2004: 95-96).

Sosiologi C. Wright Mills kuvasi kirjassaan White collar: The American middle classes (1951)
tyon murrosta eli vapaa-ajan ja tyon erkaantumista termilld The Big Split. Uusi valko-
kaulusluokka ei pystynyt ilmaisemaan tai toteuttamaan itsedan tyossa, he toteuttivat
itseddn vapaa-ajalla (Mills 1953; 235-237). Vapaa-ajasta tuli uuden luokan leik-
kikenttd, jossa pystyi luomaan ja kuluttamaan samaan aikaan. Vapaa-ajan lisdantyessa,
teknologian kehittyessa ja internetin tulon jalkeen kuluttamisen seké tuottamisen rajat
ovat sekoittuneet tyo- ja vapaa-ajan valilla. (Liu 2004: 77.)

Uusi tuottamisen kulttuuri (eng. producer culture) on tydn velvoittaman jatkuvan
uuden oppimisen ja vapaa-ajan viihteen eli leikin yhdistelma (eng. edutainment), jotka
tdydentavat toinen toisiaan. Uusi luova tietoty6td tekeva sukupolvi luo vapaa-ajastaan
tyotd, jossa he hyodyntavat vapaa-ajallaan kartuttamia taitojaan ja pdinvastoin. (Liu
2004: 77.) Tuottamisen kulttuurissa kulutusyhteiskunnan Cool tapa kuluttaa on
siirtynyt tydmaailmaan tavaksi tuottaa. (Liu 2004: 215). Itseilmaisun ja tuottamisen
seka tyon ja vapaa-ajan luova lifestyle tai lyfedesign on luonut ympadrilleen kulttuurin,
jossa kaikki haluavat olla suunnittelijoita. (Liu 2004: 215)

It is a style that presumes that more is
hippier than less, confusion is better than
simplicity, fragmentation is smarter than
continuity, and that ugliness is its own
reward.

— Stephen Heller
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4.2.2 Luova tuho

Viestinnan maara kasvaa jatkuvasti. Perinteisesta kirjallisuudesta on muuttunut kult-
tuurista sisaltog, jota kulutetaan viihteen tavoin ja suuri osa tuotetusta kulttuurisesta
kirjallisesta sisallosta on viestintaa. Kirjallisuus on aikaisernmin ymmarretty yliopiston
nakskulmasta autonomisena voimana osana kulttuurista kritiikkia. Omassa ajassamme
kirjallisuudella tai paremmin sanottuna viestinnalld, on kasvavassa maarin takanaan
kulttuurinen ja taloudellisen koneisto, jotka ovat vastuussa tiedon tuottamisesta. (Liu
2004:1-2)

Suuri osa tuotetusta tiedosta ja sisdllosta tulee systeemien sisdltd, mika luo systeemin
rakenteita uudelleen. Tata teoriaan kutsutaan luovaksituhoksi (eng. creative destruction).
Luova tuho muovaa alan sisaisia rakenteita vastaamaan sen tarpeita (Liu 2004: 1-2).
"Luovan tuhon syy on innovaatiot, jotka synnyttavat uusia tuotantotapoja, tyotehtavia
ja tuotteita. Samalla vanhoja menetelmia ja tyotehtavia katoaa”” (Maliranta 2014.)

Viestinndn nakokulmasta luova tuho on ottanut koko tiedonvélittamisen kentan
haltuunsa; viestintad ja graafista suunnittelua tuottavat tahot ovat olleet myller-
ryksessa jo useamman vuosikymmenen ajan, eivat pelkdstddn maailman digitalisoi-
tumisen myotd, vaan myos viestinnan alojen sisdisesta asennemuutoksesta johtuen.

4.2.3 Moderni ja postmoderni

Yksi merkittavimmista graafisen suunnittelun sisalla yha kaynnissa olevista keskus-
teluista liittyy kommunikaation ja sen merkityksen muotoon ja funktioon. Merkittava
keskustelu aiheesta kaytiin Hollannissa vuonna 1972, jolloin kaksi merkittavaa hollan-
tilaista suunnittelijaa, Wim Crouwel ja Jan van Toorn, kohtasivat julkisessa keskusteluti-
laisuudessa ja keskustelivat omista ammatillisista periaatteistaan.

Nama kaksi suunnittelijaa edustivat kahta aaripaissa olevaa koulukuntaa: Wim Crouwel
edusti modernistista, objektiivista ja insinddrimaistd suunnitteluperinnettd, jonka
keskiossa oli sisdlté (eng. content) ja Jan van Toorn puolestaan edusti postmodernia
kriittista tapaa tehda suunnittelua, joka nojautui suunnittelijan subjektiivisiin nake-
myksiin tehda suunnittelua seka suunnittelijan vastuuseen subjektiivisuudestaan ja
asemastaan viestin valittajana.

Crouwel oli suunnittelija, jonka tarkein tavoite oli tuottaa asiakkaalle ajatonta muotoilua
sisdllén sanelemilla ehdoilla. Jan van Toornin edustama postmoderni suunnittelu
asettui modernin suunnittelun kritiikiksi haastamaan vanhoja suunnitteluperinteita
seka lukijoita tekemaan omia tulkintoja viestin sisallosta. (Crouwel, van Toorn, Poynor,
Huygen, van de Vrie 2015: 13.) Jan van Toorn nakdkulma suunnitteluun vihjasi, etta
myds suunnittelija voisi olla sisallontuottaja oman suunnittelunsa kautta.
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Moderni funktionaalinen suunnittelu, total design, edustaa kokonaisvaltaisuutta. Tama
suunnittelun yhtendisyyttd, selkeyttd ja konstailemattomuutta korostava suuntaus
oli tiiviisti sidottuna gridiin (suom. ruudukko), joka sitoi suunnittelun taydelliseksi
kokonaisuudeksi. Modernia suunnittelua pidettiin puhtaana, hyvana suunnitteluna,
joka pyrki selkaan viestin valittamiseen. (Liu 2004: 198-201.) Kokeilu ja persoonallinen
toteutus eivat lukeutuneet hyvaan suunnitteluun; suunnittelijan identiteetin esiin-
tuominen néhtiin amatddrimaisend toimintana, joka epdaonnistuu idean viestimisessa.
(Crouwel, van Toorn, Poynor, Huygen, van de Vrie 2015: 35-36.)

Postmodernismi nousi modernin kritiikiksi, joka levittaytyi kulttuurin eri osa-alueille.
Myos graafisen suunnittelun piirissa alkoi ilmetd uudenlaisia ajatuksia siita,
mitd graafinen suunnittelu on ja mitd on graafisen suunnittelijan vastuu yhteis-
kunnassa. Jan van Toornin tavoin muutkin kriittiset suunnittelijat kyseenalaistivat
suunnittelijuuden pelkkdand pinnan muotoiluna. Kriittisen suunnittelun taustalla on
kulttuurinen kritiikki ja yhteiskunnallinen vastuu. Crouwelin mukaan suunnittelijan ei
sopinut sotkeutua viestin sisaltoon millaan tavalla eikd han tunnustanut suunnittelijalla
olevan vastuuta tyonsa sisallostd, silla modernistinen suunnittelija oli vain objektiivinen
valikasi tiedon tuottajan ja yleison valissa (Crouwel, van Toorn, Poynor, Huygen, van de
Vrie 2015: 25-26).

Postmoderni kriittinen ja kokeileva suunnittelu muovautui graafisen suunnittelun
visuaaliseksi eetokseksi, joka on hallinnut 1970-luvulta l&dhtien suunnittelijoiden
vapautusaate graafisen suunnittelun modernistisista konventioista. Lopputulos oli
muotojen ja typografian "kaaos’, joka nousi punkin kaltaisista nuoriso- ja alakult-
tuureista sekd vapaamielisista taideyliopistoista leviten koko alan sisélle. 1990-
luvulle tultaessa radikaalin suunnittelun taustalla olleet aatteet olivat unohtuneet
uuden suunnittelijasukupolven ammentaessa inspiraatiota postmodernin tradition
mukaan aikaisemmista modernistisista tyyleista ja vuosikymmenista ironisella tavalla
tehdakseen jotakin uutta, mikd johti suunnittelun ja muodon pinnallistumiseen.
(Heller 1993; Poynor 3003: 95.)

4.2.4 Cool teknologia

Teknologia mullisti graafisen suunnittelun, kun ensimmainen Apple Macintoch
julkaistiin 1984. Uusi teknologia ei vain tarjonnut uutta tehokasta tuotantokoneistoa
suunnittelijoille, vaan se tarjosi suunnittelijoille myds taysin saannoista vapaan uuden
median tydskennelld. (Poynor 3003: 95.)

Selkeyttd ja luettavuutta horjutettiin sumentamalla (eng. blurring), vaantelemalla
(eng. twisting), venyttamalld (eng. stretching), vaaristelemalld (eng. distorting) ja
toistamalla tekstielementteja suunnittelussa, mihin ohjelmat kuten MacPaint alku-
perdisessa Apple Macintoch -tietokoneessa tai ohjelmistokehittajayritys Adoben
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vuonna 1988 julkaisemassa, alalla asemansa lujittaneessa kuvankasittelyohjelmassa,
Photoshopissa tarjoutui mahdollisuuksia. (Liu 2004: 216, 218.) Uusien ohjelmien
Teknologian omaksuminen sai uusia merkityksia Cooliudesta; uusi teknologia
nayttdytyy Coolina jopa "todella Coolina”. Innovatiivinen teknologia tuo esiin omak-
sujansa innovatiivisuutta seka kayttajansa Cooliutta. (Pountain & Robins 2000: 109.)

Internet on yksi Cooliuden ilmentyma ja media, jotka tarjoaa alustan Coolille infor-
maatiolle. Alkuinternetin Coolit internetsivut (eng. cool pages) yrittivdt jo vuonna
1997 selvittaa mitd internetin Coolius oikein tarkoittaa. "I know it when | see it" ™ kuvaa
mystista Online-Cooliutta, jota ei voi tietdd ja ndhda samaan aikaan. (Liu 2004: 177.)
Coolien sivujen sisalto ei viesti valttamatta mitaan muuta kuin itse asennetta. Vaikka
moni internetin kayttaja etsii verkosta tietoa, mika edellyttaa tiedon sisallon merki-
tyksellisyytta ja kdytettdvyyttd kuin myos muotoilun selkeytta ja merkityksellisyytta.
Coolin sivun ei tarvitse olla mitdan niista. (Liu 2004: 185.)

4.2.5 Kritiikki

Vanhaa modernistista koulukuntaa edustavat suunnittelijat kuten Paul Rand ja Massimo
Vignelli nousivat 1990-luvun alkupuolella kritisoimaan postmodernin dekonstruktion
vaikutuksia graafisessa suunnittelussa. Vignelli kritisoi voimakkaasti mm. Rudy
VanderLensin julkaisemaa ja visuaalisesti kuratoimaa Emigre-lehted, joka oli yksi aikansa
radikaaleimmista julkaisuista. Vignellin mukaan Emigre oli "kulttuurinen mielenharig™
ja edusti "valtakunnallista katastrofia™. (Poynor 2003: 148; Vignelli & Benguiat 1991.)
Rand osallistui keskusteluun kirjoittamalla kuuluisan esseensd Confusion and Chaos:
The Seduction of Contemporary Graphic Design (Rand 1993), jossa han toteaa nykysuun-
nittelun olevan tyyliin painottuvaa sekavaa kaaosta (Poynor 2003: 148; Rand 1993).

Tiukimman kannanoton julkaisi kirjailija ja kriitikko Steven Heller, jonka esseen Cult of
ugly (1993) savy oli ennen kaikkea huolestunut alan kehityssuunnasta. Hellerin kritiikki
kohdistui lahinna yhdysvaltalaisiin taide- ja muotoilualan yliopistoihin, erityisesti
arvostettuun Cranbrook Academy of Artsiin, jonka opiskelijat olivat graafiesen alan
modernistista koulukuntaa edustavien suunnittelijoiden mielestd pahamaineisimpia
dekonstruktivistisen suunnittelun viestinviejia (Poynor 2003: 148; Heller 1993).
Hellerin mukaan opiskelijoiden harjoittama kokeellinen suunnittelu ja dekonstruk-
tivismi, jota han nimittdd termilla hothouse sensibility, oli muuttanut suunnittelun
amatodrimaiseksi, vaikeaselkoiseksi ja rumaksi (Heller 1993).

Rick Poynor tarkastelee Hellerin esseen sanomaa kymmenen vuotta mydhemmin
julkaistussa kirjassaan No More Rules: Graphic Design and Posmodernism (2003) ja
esittad, ettei hothouse-suunnittelussa ollut kyse rumuudesta ollenkaan. Poynor toteaa,
ettd historiallisesti tarkasteltunakritiikki ajan suunnittelijoiden ja kriitikoiden keskuudessa
oli pikemminkin shokkitila, joka kumpusi ajan mukaisen suunnittelun uutuudesta,
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johon ei oltu viela ehditty tottua. (Poynor 2003: 149-150) Poynor toteaa my®ds, etta
vanhempi modernistinen suunnittelijasukupolvi oli huolissaan omasta ammattistaan,
joka oli mullistunut saantodjen rikkomisen, uuden teknologian ja yleisen postmoder-
nistisen tunneilmaston myota (Poynor 2003: 148).

4.2.6 Tuntematon tekija

Modernististen suunnittelijoiden viesti dekonstruktiosta oli selked: se on vaikealukuista
kaaosta, jossa tieto hamartyy. Postmoderni suunnittelu oli kuitenkin hothouse-oppi-
laitosten opiskelijoiden keskuudessa tapa tehda suunnittelua ja valittaa informaatiota.
Cooliuden tutkijat ovat sitd mieltd, ettd Cool katoaa, kun sen l0ytda. Liu asettuu tata
olettamusta vastaan vaitteellaan, ettd Cool ei havia, kun se l6ydetaan, vaan Coolius
kétkee sisddnsa osittain tuntemattoman ominaisuuden.

Tama Cooliuden tuntematon tekijd, ethos of the unknown, ei kuitenkaan ole maarittava
tekija Cooliuden tutkimuksessa. Cooliuden mystinen ja tuntematon ominaisuus voidaan
ajatella olevan tietoa vastustava tekija, joka estdd informaation ymmartamisen. Liu
muotoilee asian seuraavasti: - — cool is information designed to resist information ——."
(Liu 2004: 197, 445-446.) Cooliuden tutkijat ovatkin kuitenkin yhtamielisia siita, etta
Cool tunnistaa Coolin. Néin ollen vain Cooliuden tunnistava osaavat lukea Cooliuden
sisdan piilotettuja viesteja.

4.2.7 Itseilmaisu, auteur ja tuottaja

Luovan tuhon voidaan katsoa olevan graafisen alan sisdisten kdytdntodjen muutosta,
joka on vaikuttanut alan muuttumiseen. Graafisen suunnittelun kentalla mm. uuden
teknologian ja uusien tekniikoiden esiinmarssi 1980-luvulta ldhtien on tuonut ammat-
tisuunnittelijoille, mutta myos kouluttamattomille "amatodrisuunnittelijoille” (Meggs
2016: 618), kuten 1990-luvun alussa tahtisuunnittelijan asemaan nousseen David
Carsonin kaltaisille toimijoille mahdollisuuden toimia suunnittelijoina. Uudet inno-
vaatiot, toimijat ja asenteet ovat hedelmallistd maaperda uusille mahdollisuuksille
itseilmaisuun, joka on postmodernin perinté nykykulttuurille ja visuaalisen viestinnan
muotoilulle. Taiteen ja suunnittelun rajan hamartyessa taiteesta tai itseilmaisusta on
tullut "destruktion destruktio” eli luova dekonstruktio (Liu 2004: 8—9). Liun sitaatti on
huomionarvoinen:

-- [I]t is difficult to avoid the conclusion that the most ambitious art will
henceforth "make history” by itself performing acts of destruction — or at least
of blockage and trespass — in a certain manner, against certain targets. Whether
it is expressed as appropriation, sampling, defacement, or hacking, there will
be nothing more cool — to use the term of nascent, everyday aesthetics of
knowledge work — the content, form, or control of information.
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1990-luvun loppupuolella itseilmaisu graafisessa suunnittelussa oli vakiinnuttanut
asemansa, mutta sen merkitys suunnittelijan tydssa oli vailla alan siséista mandaattia;
suunnittelijat ja kriitikot pohtivat suunnittelun ja suunnittelijuuden luonnetta seka
samalla koittivat ratkaista miten itseilmaisu sisallon valityksessa tulisi tulkita. Graafinen
suunnittelija Michael Rock ehdotti, etta suunnittelija ottaisi tydssaan luojan tai tekijéin
aseman olemalla tyon auteur. (Rock 1996.)

Auteur on tekija, joka on tdydessd vastuussa luomisprosessista. Auteur tekee
suunnittelua omilla ehdoillaan, mikd muistuttaa taiteilijan tapaa tehda taidetta.
Suunnittelussa auteur ei kuitenkaan tuota sisaltoa taiteilijan tavoin, vaan ilmaisee
itseddn sisallon kautta. Tekniikan hallinta ja persoonallinen tyyli eivat kuitenkaan riita
olemaan suunnittelutyon auteur; suunnittelun kautta auteur luo siséllolle oman suun-
nittelunsa avulla syvemmdn merkityksen. Auteur vahvistaa omaa statustaan, joka antaa
tyolle myos "jotakin mystistd arvoa’” Rock oli huolissaan suunnittelijan asettamisesta
suunnittelutyon keskioon, silla auteur-suunnittelijan itseilmaisu pakottaa katsojaa
tulkitsemaan tyota "oikealla” tavalla. (Rock 1996.)

Graafinen suunnittelija Ellen Lupton ehdotti, ettd suunnittelija tulisi olla tuottaja
(eng. producer), joka ei olisi pelkka fasilitaattori tai toteuttaja, vaan hanen tulisi ldhestya
suunnittelua laajemmasta ndkokulmasta. Auteur on tekoprosessinsa aivot ja sielu.
Tuottaja, josta Lupton puhuu, lahestyy suunnittelua fyysisen tyon kautta seka samalla
antaa tyolle merkityksia. Lupton kannustaa muotoiluoppilaitosten opetushenki-
l6kuntaa kannustamaan opiskelijoita tuottamaan ja kuluttamaan merkityksia. (Lupton
1998.)

4.2.8 Sisalto ja merkitys

I think the word "cool” has replaced the word "content”. If you have enough attitude in
your work, if it's cool enough, then it doesn't matter that there's no content””” Nain totesi
Steven Hellerin haastateltavana ollut graafinen suunnittelija Tibor Kalman, kun hanelta
kysyttiin onko sana cool korvannut sanan merkitys. (Heller & Kalman 1998.) Kalman
vaittaa, ettd sisdlté on yhdentekeva, jos tyon ulkonddssa on riittavasti asennetta.
Asenne, sisalto, suunnittelijan tuottamat merkitykset ja niiden "mystinen arvo’ ovat
mietityttaneet kriitikoita ja tutkijoita alan sisélla. Coolius on nostettu keskusteluun vain
satunnaisesti. Voisiko olla, ettd Cooliudella on suurempikin merkitys siind, miten alan
sisdinen dialogi on rakentunut?

Ellen Lupton ohjeistaa, ettd tulevia suunnittelijoita tulisi opettaa kuluttamaan ja
tuottamaan merkityksia. Mikdli meille tuottamisen malli on vaivatonta kopioida
tutusta Coolista tavasta kuluttaa kulutusyhteiskunnassa, kuten Adam Liu my0s esittaa,
tietotyossa ja suunnittelussa Cool voidaan rinnastaa viestin merkitykseen. Mikali Liun
teoriaa soveltaa tietotyon ja suunnittelun siséllostd, jonka kaiken lapaiseva eetos on
Cool, voidaan todeta, ettd Cool on rinnasteinen myos sisallon kanssa.
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Liu tdsmentda Cooliuden olemusta suunnittelussa: '[rJelevance, clarity, and utility are
not the virtues of cool qua cool except insofar as these traits of efficient information
are parodied, misapplied, radicalized, and otherwise used against the grain to "roughen”
and "defamilirize” the notion of efficient information.™® (Liu 2004: 186.) Cool on
"designia” ja "anti-designia” samaan aikaan (Liu 2004: 216).

If our belief systems and ideas don't
change, then reality won’t change either.
It is our hope that speculating through
design will allow us to develop alternative
social imaginaries that open new
perspectives on the challenges facing us.
The idea of the "proposal” is at the heart
of this approach to design: to propose, to
suggest, to offer something. This is what
design is good at.”

— Anthony Dunne & Fiona Raby
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5. Cool suunnittelu

Suunnittelijana ja opiskelijana tata tutkimusta tehdessani paamaarani oli selvittaa
mitd Coolius on, mista se on tullut, miten se vaikuttaa kulttuurissa ja erityisesti minua
kiinnosti selvittdd miten Coolius vaikuttaa graafisessa suunnittelussa. Halusin selvittaa
miten Cool on vaikuttanut suunnitteluprosessissa, jossa olen ollut itsekin mukana ja
miten paljon suunnittelija tiedostaen tai tiedostamattaan pyrkii olemaan osa Cooliuden
kulttuuria oman suunnittelutyonsa kautta.

Tassa luvussa késittelen teoriaani Tuli & Savu -lehden kautta. Pyrin yhdistamaan lukijalle
Cooliuden yhteydet graafisen suunnittelun seka luvuissa 1, 2, 3 ja 4 esittelemani teorian
valille. Kaytan lehted esimerkkind havainnollistamaan Cooliuden vaikutuksia suunnit-
teluprosessissa. Pyrin keskittymaan ty6tapoihin ja toimintamalleihin, joita suunnittelu-
prosessissa kaytettdaan seka tuoda niihin merkityksia aiemmissa luvuissa esittelemani
teorian keinoin.

5.1 Pohjustus

Jotta saatoin tarkastella Tuli & Savua Cooleuden ja graafisen suunnittelun kannalta,
minun tuli selvittdd miten kasittelisin aihetta. Teoriani pohjalta minulla oli kdytossani
tietoa siitd, kuinka Coolius vaikuttaa informaatioon, innovatiivisista trendsettereista
ja monisosiaalisista ryhmistd, miksi trendit vaikuttavat suunnitteluun, miten Cool on
yhteydessa kaupallisiin trendeihin, minkalaiset ihmisryhmat ovat innokkaita trendien
kuluttajia, miten nuorisokulttuuri ja alakulttuurit ilmentavat Cooliutta, statuksesta
motivaattorina uuden trendin tai innovaation omaksumisessa, ihmisia motivoivat
tarpeet sekd niiden yhtaldisyydet Cooliuden ominaispiirteiden kanssa. Kokosin tarkeita
tekijoitda Cooliudesta, jotka ovat yhteydessa graafiseen suunnitteluun ja [8ysin nelja
itedni kiinnostavaa "teemaa”.

Ensinnakin tietotydssa Cool on asenne ja tapa tuottaa sisaltoa. Tietotyolaiset seka suun-
nittelijat tuottavat sisaltéa kuten kuluttavat kaupallisia trendeja. Trendien ominaispiirre
nykykulttuurissa on niiden nopea vaihtuvuus. Cool ilmenee suunnittelussa uusina
trendeind ja innovatiivisuutena omaksua niitd. Trendien ensimmaisia omaksujia ovat
trendsetterit. Trendsetterit ovat innovatiivisia ja avoimia uutuudelle. Trendsetterien
joukossa on paljon suunnittelijoita.

Toiseksi Coolius ilmenee suunnittelijan mm. itseilmaisuna ja suunnittelijan luomissa
merkityksissa suunnittelunsa kautta. Suunnitteljan autonomia maédrittdd hanen
tapansa toimia yksilona ja suunnittelijana. Liian korkea autonomia ja liilan matala
autonomia nahdaan epacoolina, mutta "rajattu” autonomia eli kultainen keskitie
vallitseviin normeihin ndhden lisdad Cooliutta. Hyvaksyttavasta normista ei ole Coolia
poiketa. Autonomian taso riippuu siitd, kuinka paljon halutaan erottautua. Jokaisen
kulttuurin ja alakulttuurin sisalla on omat norminsa.

Kolmanneksi Cool on osittain tuntematon, vaikka silti l[6ydettavissa. Suunnittelussa ja
tiedon vaikealukuisuus on Coolia, ja vain he, jotka osaavat lukea seka tulkita viesteja
oikein, ymmartavat mista Cooliudessa ja Coolissa informaatiossa on kyse. Postmoderni
dekonstruktivismi ja suunnittelijan lisdantynyt itseilmaisu ovat johtaneet suunnittelun
"kaaokseen” ja tiedon hamartymiseen.
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Neljanneksi Coolius on sosiaalinen konstruktio, joka on ihmisten luoma. Innovatiivisilla
ihmisilla status ja sen nostattaminen lisad motivaatiota omaksua uusia innovaatioita
tai trendeja. Uuden trendi, tekniikan tai teknologian omaksuminen voi lahtee tarpeesta
tai ongelmasta (suunnitteluongelma) tai statuksen nostattamisesta. Yksil6ind meita
ohjailee kaikille ihmisille ominaiset perustarpeet.

Kutentdamanopinnadytetyonedellisissdluvuissaonjokédynytilmi,ihmisetovatkulttuurinsa
luomuksia; he ovat subjekteja, jotka tuottavat kulttuuria itseddn ympérdivan kulttuurin
ehdoin ja samalla lailla ihmiset ovat objekteina alttiita ymparistonsa vaikutukselle.
Jotta pystyin analysoimaan Tuli & Savun syntyprosessia ja Cooliutta, minun tuli tutkijana
madritelld keitd lehden suunnittelevat opiskelijat ovat ja millaisessa kontekstissa he
tekevat suunnittelutyta. Aiheen kasittelyn ja ymmarrettavyyden kannalta paatin
jakaa Tuli & Savun analysoimisen kolmeen kategoriaan: lehden suunnittelijoihin, suun-
nittelukontekstiin ja lehden suunnitteluprosessiin

5.2 Tuli & Savu

Ensin varsinaista analyysia, esittelen aineistoni lukijalle. Tuli & Savu on runoyhdistys
Nihil Internit ry:n toimittama Suomessa julkaistava runolehti, jota on julkaistu vuodesta
1994 lahtien. Tuli & Savun toimitus on tehnyt ulkoasutoteutuksessa yhteistyota Aalto-
yliopiston visuaalisen viestinndn muotoilun (ent. graafinen suunnittelu) kandidaat-
tiopiskelijoiden kanssa vuodesta 2003.2° Jokaisen numeron ulkoasu on toteutettu
alusta loppuun yhden vaihtuvan suunnittelijaparin toimesta.

Lehden siséltd koostuu yksittdisten kirjoittajien, runoilijoiden ja taiteilijoiden
tuotannosta. Ulkoasun suunnittelusta vastaavat opiskelijat eivat osallistu teksti-
sisallon tuotantoon. Aikaisemmat lehdet ovat uuden numeron lahtdkohta, silléd suun-
nitteluprosessi on samalla oppimisprosessi. Aikaisemmat julkaisut havainnollistavat
opiskelijoille mallin Tuli & Savun lehtikonseptista ja antavat opiskelijoille kasityksen
minkalainen julkaisu Tuli & Savu sisélléltadn on seka millaisia painoteknisia ratkaisuja
aikaisernmissa numeroissa on hyédynnetty.

5.3 Opiskelijoiden profilointi

Lahdin etsimaan kokoamastani teoriasta tietoa erilaisista ihmistyypeista. Vejlgaardin
monisosiaaliset ryhmaét (nuoret, suunnittelijat, taiteilijat, varakkaat, julkisuuden henkilot
sekd homomiehet) tarjosivat eniten kdaytannon tietoa siitd, millaisia ihmisia trendien
ja Cooleuden kontekstissa liikkuu. Tuli & Savun suunnittelijoissa saattaa olla edustajia
kaikista monisosiaalisista ryhmistd, mutta lehden suunnittelun nakokulmasta minua
kiinnosti eniten suunnittelijoiden ryhma. Muita ryhmia tarkastellessani huomasin, etta
niiden joukossa oli toinenkin ryhma, joka sopii lehted suunnitteleviin opiskelijoihin.
Tama ryhma on nuoret.
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5.3.1 Suunnittelijat, trendsetterit ja coolihunterit

Suunnittelijat tekevat suunnittelua toteuttamalla ideoitaan oman nakemyksensa
mukaan (Vejlgaard 2008: 39). Tuli & Savun tekijoitd on pyydetty ratkaisemaan
seuraavan numeron ulkonaké eli se, miten sisaltd asettuu lehden sivuille. Suunnittelu
on ongelmanratkaisua. Ongelmien ratkomiseen tarvitaan nakemysta ja visio siité,
mika toimisi lehden konseptissa ja milta valmis julkaisu voisi nayttaa.

Esitan, ettd suunnittelijoiden tapa olla luovia piilee heidan mielikuvituksessaan el
visiossaan ja tapana toteuttaa ne. Jokaisella suunnittelijalla on oma visio ja suunnittelun
ongelmanratkaisu voi myos liittyd tapaan toteuttaa visioita. Tuli & Savun kaltaisen
julkaisun konseptissa, jolla ei ole omaa vakituista visuaalista ilmettd, suunnittelijoiden
oman maun ja tyylin toivotaan nakyvan itseilmaisuna ja luovana ongelmanratkaisuna
lopullisessa painetussa lehdessa.

Suunnitteluongelma toimii motivaattorina suunnittelijoille. Trendsetter-suunnittelijat
pyrkivdt olemaan selvilld alan sisdisista uusista ilmi6itd, jotka auttavat heitd suun-
nittelijan ammatissa. Toimeksiannon luonteesta riippumatta suunnittelija tarvitsee
tydssddn ongelmanratkaisutaitoja muotoon liittyvissa ongelmatilanteissa, mutta han
saattaa huomata lisdksi tarvitsevansa tydssddn uusia tyovalineitd ja tekniikoita. Uusi
teknologia, sen omaksuminen ja kdyttdminen ovat keinoja olla Cool.

Suunnittelu vaatii uusia nakékulmia ja uusien visioiden seka ratkaisujen etsimiseen
suunnittelijat hakevat inspiraatiota ymparoivasta kulttuurista, paikoista, joissa heita
kiinnostavat trendit levidvat. Suunnittelijat usein seuraavat mita nuorisokulttuureissa
tapahtuu pysyakseen tietoisina uusista trendeista (Vejlgaard 2008: 53). Suunnittelijan
tyossa trendsetterin ominaispiirteet kuten avoimuus uudelle, innovatiivisuus, mieli-
kuvitus ja uskallus kokeilla uutta ovat tarkedssa roolissa ratkaisujen seka uusien
muotojen loytamiseksi.

Graafinen suunnittelija ilmentdd tydssaan populaarikulttuurin kuvastoa ja on itse
luomassa sitd. Suunnittelijat koittavat pysya kulttuurisen uutuuden perdssd; he ovat
oman alansa Coolhuntereita, jotka omalta osaltaan pitavat Coolien trendien syklia
ylla. Cool ei tunnista ajatonta tyylia, vaan Coolius ja trendit ovat aina liikkeessa ja
muutoksessa. Kun trendi on levinnyt valtavirtaan, Coolhunterit ovat etsiméssa jo uusia

tyyleja.
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5.3.2 Nuoret ja hipsterit

Aalto-yliopistossa visuaalisen viestinndn muotoilun padaineen kandidaatin opinnoissa
valtaosa opiskelijoista on opintojen aloitushetkelld alle 30-vuotiaita, joka tarkoittaa,
ettd suuri osa suunnitteluopiskelijoista on nuoria  ja siten nuorisokulttuurin vaikutus-
piirissa. Tuli & Savun suunnittelijoissa [6ytyy varmasti kaikkia Vejlgaardin trendiryhman
jasenid, mutta ndiden ryhmien tarkastelu, ei kuulu oman tutkimukseni alle ja heiddn
identifiointiin tarvittaisi lisaa tutkimustyota.

Opiskelijat ovatikansa ja tulevan ammattinsa vuoksi hyvin innovatiivisia. Innovatiivisuus
on uteliaisuutta seka kykya nahda kulttuurissa uusia asioita ja ilmi6ita. Nuorisokulttuurin
sisalla trendit vaihtuvat nopeasti ja nuoret seuraavat mita ikatoverit ymparilla tekevat ja
kuluttavat. Nuorisokulttuuri on yksi selkeimpia sosiaalisia konstruktioita, joissa Coolius
on yksi rakenteellinen kantava voima (Frank 1998; Pountain & Robins 2000; Gladwell
1997).

Hipsteri on kapinallinen hedonisti, joka haluaa erottautua kalkkiksista ja valtavirrasta,
mutta haluaa tuntea myos yhteenkuuluvuuden tunnetta, jota hipsteri hakee svengaillen
muiden kanssa. Hyvéksynta ryhman sisalla on tarkeaa, joka vahvistaa yhteisollisyyden
tunnetta. Nuorisokulttuurissa erottautuminen massasta, vanhemmista sukupolvista
tai auktoriteeteista vahvistaa oman ryhman siséista yhteenkuuluvuuden dynamiikkaa.
Toisaalta erottautuminen muista vahvistaa yksilon tarvetta ilmaista itseddn omalla
tavallaan olemalla uniikki individualisti. Hipsterin Cool kayttdytyminen mukailee
Cooliuden luonteenomaisia piirteita (narsismi, hedonismi ja ironinen eristaytyminen).

Nuorisokulttuuri luo alakulttuureita. Nuorisokulttuuriin tai alakulttuuriin kuuluvat nuoret
ilmentavat itseddn ryhman sisalla esimerkiksi samantyyliselld pukeutumisella, tuot-
tamalla samantyylista taidetta ja musiikkia, kapinoimalla samalla tavalla vanhempia
vastaan tai vaikkapa suosimalla tiettyja merkkeja tai brandeja. Ryhman avulla nuoret
erottautuvat auktoriteeteista ja alakulttuurit valtavirrasta.

5.4 Konteksti

Tuli & Savu on asiakkaan toimeksianto suunnittelijoille. Vaikka ty6 onkin kouluprojekti,
suunnittelu tapahtuu asiakkaan kanssa tydskennellessa. Toimeksianto tapahtuu
ammattieldman ja taidekoulun rajapinnassa.

Seuraavissa alaluvuissa tarkastelen kulttuurisia toimintaymparistdjd, jossa Tuli & Savu
suunnitellaan. Nama ymparistot vaihtelevat varmasti opiskelijoiden valilla, mutta
valitsin kaksi kontekstia, joiden normit vaikuttavat suunnittelussa: taidekoulun konteksti
ja ammattielaman konteksti.
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5.4.1 Taidekoulu

Opiskelijat alkavat hahmottaa omaa suunnitteluidentiteettidédn suunnitteluopintojen
aikana. Joillakin on enemman kokemusta entuudestaan suunnittelijan tyosta kuin
toisilla ennen opintojen aloittamista. Taideyliopisto on tarkedssa roolissa muovaamassa
kunkin opiskelijan kasitysta alasta, graafisesta suunnittelusta seka suunnitteljuudesta.
Taidekoulun sisdinen kulttuuri mahdollistaa oppimisen ja kokeilun. Opiskelijat ovat
vapaita kokeilemaan ja oppimaan vapaasti ilman ammattielaman kaytantoja.

Taidekoulun ja visuaalisen viestinndn muotoilun péaaaine ovat tiivis yhteis6 saman
henkisia ihmisig, jotka ovat kokoontuneet saman asian darelle oppimaan ja tekemaan
muotoilua. Oman vuosikurssin sekd muiden samaan aikaan opintojaan suorittavien
vuosikurssien jasenet verkostoituvat ja luovat oman kulttuurin opintojen aikana.
Opintojen aikana luodut verkostot usein sdilyvat alan pienuuden vuoksi ja opiskelu-
kaverit seka -tuttavat saattavat usein paatya opintojen jalkeen tyoelamassa tyosken-
telemaan yhdessa. Yhteisty6ta harjoitellaan jo opintojen aikana ryhmaétoiden ja Tuli &
Savun tyyppisissa asiakasprojekteissa.

Kukin sukupolvi muovaa alaa tydeldmaan siirtymisen jalkeen, mutta myods opiske-
luaikana. Steven Heller kaytti yhdysvaltalaisista muotoiluoppilaitoksista hothou-
se-termid, joka kuvaa uuden suunnittelijasukupolven kehitystd opiskelijasta
suunnittelijaksi sekd uuden suunnittelijasukupolven tapaa tehda muotoilua. Nama
oppilaitokset toimivat kuten kasvihuoneet; lamp6 tiivistyy jarjestelman sisalla kunnes
se purkautuu ulkopuolelle.

Uudenopetteluonoppimisprosessi.Opintojensaaikanatulevat suunnittelijat oppivatkin
paljon mm. tyotavoista, materiaaleista, metodeista, konventioista, tyyleistd, medioista
ja tyovalineistd. Oppimiseen kuuluu onnistumisia, mutta myds epaonnistumisia
sattuu opintopolun varrelle. Opiskeluun kuuluu saantdjen ja konventioiden opettelua,
mutta opinnot ovat ennen kaikkea sarja kokeiluja, joista opiskelijat oppivat eniten.
Omaan tydtapaan voi kuulua tekniikoita tai toimintamalleja, jotka eivét kohtaa alan
konventioiden ja saantdjen kanssa. Opiskeluaikana oppimiseen kuuluu omien ja
oman alan rajojen testaaminen. Opiskelijoiden luova yhteis6 oppilaitoksen ja oman
paaaineen sisalla on hedelmallinen maapera tarkastella kuinka omat opiskelutoverit
tyoskentelevat. Ideat, tyylit ja trendit levidvat herkasti pienen yhteison sisalla tiiviissa
kanssakaymisessa.
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5.4.2 Ammattikentta

Koulumaailmassa suunnitteluprosessissa haastavia tekijoita voivat olla suunnitteluun
liittyvat tekniset seikat, jotka eivat ole vield kovin tuttuja. Suunnitteluprosesseja vasta
harjoittelevien opiskelijoiden ammatilliset tiedot ja taidot eivét ole samalla tasolla
kuin ammattisuunnittelijalla. Toisaalta opiskelijat ovat koulumaailmassa vapaita
toteuttamaan itseddn suunnitteluprosessien aikana, mika ei ammattisuunnittelijalle
ole aina mahdollista. Virheet kokeilevassa suunnittelussa voivat olla itse padmaara, kun
taas ammattisuunnittelijan kohdalla virheet saatetaan tulkita heikoksi ammattitaidoksi.

Suunnittelija on oman alansa ammattilainen. Suunnittelun lahtokohdat voivat olla
joko asiakkaan tai suunnittelijan omia, mutta on vaikea kuvitella suunnittelijaa, joka
tekisi suunnittelua vain itselleen. Suunnittelijan ty6 onkin kulttuurista padomaa, kun
se otetaan kdyttoon julkisesti. Suunnittelijan tyd on suunnittelun lisaksi mm. asia-
kaspalvelua, konsultointia, ja ongelmanratkaisua. Toimeksiannosta riippuen suunnit-
telijan tyonkuva saattaa vaihdella paljonkin erilaisten toimeksiantojen ja projektien
valilla. Ammattitaidoksi suunnittelijan ammatissa lukeutuu mm. tekniikat, materiaalien
ja tyovalineiden hallinta, harjaantunut tyyli eli silmd hyvdlle maulle ja konventioiden
tiedostaminen. Suunnittelijan ammattitaitoon lukeutuu niin ikaa asiakaspalvelutyossa
tarvittavat taidot kuten hyvét vuorovaikutustaidot.

Suunnittelijuuteen kuuluu alan sisdisten konventioiden tiedostaminen. Konventiot
madrittavat alan sisdiset normit; mika on hyvaksyttya ja mika ei. Jokainen suunnittelija
tekee itse valinnan siitd, haluaako tyéskennelld normien mukaan vai tehda asiat omalla
tavallaan. Postmodernin suunnittelun esiinmarssin jalkeen 1970-luvulla on avannut
nykysuunnittelijoille tietd ottaa enemman vapauksia alalla vallinneista normeista.

Se millé tasolla suunnittelija paattaa sopeutua alan normeihin, on osa suunnittelijan
ammatillista etiikkaa. Etiikkaan sisaltyy kriittinen nakdkulma oman ammattikunnan
nykytilasta ja normeista. Suunnittelijan on hyva pohtia miten oma suunnittelu vaikuttaa
kulttuurissa. Suunnittelijana voi suosia ymparistoystavillisia materiaaleja, joka on osa
suunnittelijan eettistd toimintaa. Suunnittelija voi myos valita vain asiakkaita, jotka
toimivat eettiselta pohjalta. Suunnittelijan etiikka on my0s vastuuta omasta tyostaan
asiakkaalle ja yleisolle. Avoimen kritiikin nakyvyys alan sisalla on saanut suunnittelijat
pohtimaan suunnittelun vaikutuksia. Kriittinen nakokulma pyrkii kysyméaan miten suun-
nittelu tulkitaan ja miten suunnittelu vaikuttaa sisaltéon seka viestin valittymiseen.

Suunnittelijalla on tdysi vastuu omasta tydstdan. Postmoderni nakdkulma vastustaa
vanhanmallisten suunnittelun sdantdjen noudattamista ja omaa ilmaisua seka
merkitysten tuottamista olemalla tyén auteur tai producer. Modernin suunnittelun
keskiossa on viestin vélittdminen sisallon ehdoilla ilman suunnittelijan omaa persoo-
nallista tapaa valittaa informaatiota.
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Tuli & Savun suunnittelijat ovat opiskelijoina vapaita toteuttamaan itsedédn taidekoulun
konventioiden mukaan, mutta heilld on velvollisuus toteuttaa asiakkaan antama
toimeksianto. Silla lehden toimittaminen on liiketoimintaa, opiskelijat ovat myos
vastuussa lehden lukijakunnalle miellyttavan lukukokemuksen tuottamisesta.
Asiakasprojektin luonne velvoittaa heitd toimimaan opiskelijaidentiteetin ohella
ammattilaisen roolissa.

5.5 Suunnitteluprosessi

Opiskelijat valitaan suunnitteluprosessiin jonotuslistalta, johon halukkaat saavat
ilmoittautua. Lehden suunnittelu on opiskelijoiden keskuudessa haluttu projekti. Koska
Tuli & Savu on projekti, joka vaatii suunnittelijoilta valmiuksia konseptointiin, se on
houkutteleva niille, jotka haluavat paasta ilmaisemaan itseddn monipuolisesti julkaisun
tekemisessa.

Tuli & Savun suunnittelussa lahtokohtana on tuottaa jokaiselle numerolle oman-
laisensa visuaalinen ulkoasu ja identiteetti. Jokaisen lehden lahtokohtana on, etta
jokainen numero on oma vahva ja itsendinen kokonaisuutensa, joka koostuu Tuli &
Savun toimituksen kuratoimasta sisallostd. Lehden lahtokohta on myds noudattaa
lehden lehtikonseptia, joka madrittaad julkaisun fyysisen koon. Jokaiselle numerolle
on asetettu budjetti, jonka puitteissa opiskelijat saavat valita materiaalit olemalla itse
yhteydessa painoon.

Suunnittelijaparit eivat voi vaikuttaa lehden tekstisisaltoon, mutta tapa, jolla sisallon
haluaa tuoda esille, on jokaisen suunnittelijaparin itse ratkaistavissa. Jokainen suunnit-
telijapari saa itse arvioida kuinka paljon he haluavat korostaa visuaalisuutta ja kuinka
paljon visuaalisuus tuo tekstisisaltoa esille. Suunnittelijat saavat ilmaista itseddan omalla
tavallaan. Tuli & Savun historiassa on ndhty monenlaisia ratkaisuja runouden esit-
tamiseen; lehden numeroiden ulkoasutoteutukset ovat vaihdelleet selkedsta minima-
lismista aina ronsyilevaan 3D-grafiikkaan.

Jokaisellanumerolla onteema, jota silmalla pitden lehden sisélto on kuratoitu. Opiskelijat
ovat vapaita tulkitsemaan teemaa omalla tavallaan; itseilmaisu on jokaisen ulkoasun
kantava voima. Itseilmaisu voi joko tukea tai hamartaa informaatiota ja itseilmaisun
kautta suunnittelijat voivat lehden ulkon&koon liittyvilld valinnoillaan osallistua omalta
osaltaan siihen, kuinka lehtea luetaan ja mitad merkityksia se vélittaa lukijalle.
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5.5.1 Autonomia

Ammattieldmassa toimintatavat ja kdytannot poikkeavat taidekoulun normeista.
Suunnittelijan valinta normien noudattamisesta tai niiden rikkomisesta voidaan tulkita
olevan yhteydessa yksilon autonomiaan; radikaalisti itsensa erottaminen normeista
viittaa korkeaan autonomiaan ja mukautuvaisuus puolestaan matalaan auto-
nomiaan. Autonomian tason on havaittu olevan yhteydessa Cooliuteen (ks. Luku 3.3).
Taidekoulussa suunnittelun saantojen rikkominen ja kokeileminen on normi, ammatti-
eldmadssa normin rikkominen saatetaan ndhda negatiivisena toimintana.

Coolius kasvaa, jos autonomia on yleisesti hyvaksyttyd. Coolius vahenee mikali
pyrkimys on erottautua jostakin normien mukaan ideaalista kayttaytymisesta tai
toimintatavasta. Coolius kasvaa my0s ns. rajatussa autonomiassa, jolloin autonomia
ei ole liian alhaisella tai lilan korkealla tasolla. Esimerkiksi asenteiltaan radikaalimmat
vastakulttuurien edustajat ja nuoret ovat keskivertaista suvaitsevaisempia korkeaa
autonomiaa kohtaan. Yhteiskunnan normeihin ja valtavirtaan mukautuvat pitavat
korkeaa autonomiaa radikaalina ja jopa negatiivisena asiana.

Tuli & Savu erottautuu visuaalisuutensa kautta valtavirrasta ja ehkdpa myds muista
runojulkaisuista omalla tavallaan. Se erottautuu myds alan modernistisista konven-
tioista. Tuli & Savu mukautuu visuaalisuutensa kautta alan sisdiseen postmoderniin
muotoiluun, koulutusohjelman sisaisiin normeihin, asiakkaan normeihin (yhteistyota
on tehty vuodesta 2004) ja taidekoulun normeihin. Opiskelijat tulkitsevat em. normeja
subjektiivisesti riippuen omasta autonomian tasosta riippuen suunnittelijan ja nuoren
identiteeteista kasin.

Opiskelijat my0s tulkitsevat Tuli & Savun autonomiaa. Syy, miksi Tuli & Savun ulkonéko
vaihtuu, mutta silti sdilyttda samanlaisen radikaalin suunnittelun edellisten numeroiden
lailla on, ettd opiskelijat tiedostaen tai tiedostamattaan yllapitavat lehden autonomiaa
samalla tasolla mitd tulee sen visuaalisuuteen. Suunnitteluun vaikuttaa suunnitte-
lijoiden oma autonomia, mutta myds se minkalainen autonomia Tuli & Savu -lehdella
on kulttuurisena objektina.

Siispa Tuli & Savun kohdalla visuaalisuus maaraytyy osittain sen mukaan milla tasolla
sen autonomia on vallitsevissa normeissa koulutusohjelman sisalla ja taidekoulussa.
Tata voisi puhekielelld kuvata lehden olemukseksi tai tyyliksi. Lehdelld ei kuitenkaan
ole tyylia, silld sen ulkoasu vaihtuu joka numerossa. Suunnittelijoiden autonomiaan
vaikuttaa nain ollen myo6s suunniteltava tuote, joka voi rajoittaa tai lisata vapauksia
suunnittelijan persoonalliseen itseilmaisuun. Tuli & Savun kontekstissa lehden
autonomian sailyttaminen samalla tasolla numerosta toiseen nahdaan Coolina koulu-
tusohjelman sisaisten normien kautta tarkasteltuna.
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5.5.2 Motivaatio

Motivaatiot Cooliuden tavoitteluun ovat pohdituttaneet tutkijoita. Koska Coolius on
sosiaalinen konstruktio, jota ihmiset kehittavat ja pitavat ylld, on Cooliuden tavoitteluun
motivoivien tekijéiden tarkastelu perusteltua kohdentaa ihmisiin. Tuli & Savun
kontekstissa Cooliutta yllapitavat ihmiset ovat opiskelijat, jotka suunnittelevat lehtea.

Opiskelijat identifioituvat Tulen & Savun suunnittelijoina monella tavalla; he ovat nuoria
ja suunnittelijoita. He voivat myos identifioitua trendsettereina tai hipstereina. Kuten
kasittelemani teoria ja lahdekirjallisuus toteaa, Cool on jotakin, mika yhdistaa kaikkia em.
ihmistyyppeja ja identiteetteja. Coolius on asia, jonka ihminen saavuttaa toimintansa
seurauksena. Mika siis ajaa opiskelijat toimimaan Coolisti tai havittelemaan Cooliutta?
Mika motivoi heita Cooliuteen?

Trendien levidaminen ldhtee ihmisten keskuudessa liikkeelle uuden tarpeen tai
ongelman tiedostamisesta. Diffuusiotutkimuksen mukaan innovatiivisuus indikoi
muutoskayttaytymistd paremmin kuin esimerkiksi kognitiivinen tai asenteellinen
muutos. Vejlgaardin trendsetterien ryhmaan kuuluvat ihmiset ovat ensimmaisia
uusien innovaatioiden omaksujia. Rogersin mukaan innovaatioiden omaksuminen on
kiinni omaksujien innovatiivisuudesta, mutta myos statuksesta ja halusta statuksen
nostattamiseen. Trendsetterit ovat kiinnostuneempia statuksestaan innovaatioiden ja
trendien omaksumisessa kuin esimerkiksi valtavirtaa edustavat ihmiset.

Maslown tarvehierarkian mukaan ihmisen perustarpeita ovat fysiologiset tarpeet,
turvallisuuden tarpeet, yhteenkuuluvuuden ja rakkauden tarpeet, arvonannon tarpeet
jaitsensa toteuttamisen tarpeet. Perustarpeet liikuttavat eli motivoivat ihmisia kaikessa
toiminnassa. Ehkédpa taidekoulun ja visuaalisen viestinndn muotoilun koulutusoh-
jelmassa nuoret opiskelijat toteuttavat itsedaan kuulumalla joukkoon ryhman jasenina,
mutta erottautumalla oman persoonallisen tyylinsa kautta. Joukkoon kuulumisen ja
erottautumisen kaytésmalli on koulun sisdinen normi, jota noudattamalla opiskelijat
tulevat hyvéksytyiksi ryhman sisalla ja ehkd myods nostattavat statustaan. Vallitseviin
normeihin mukautuminen lisad Cooliutta.

Nama motivaattorit selittavat sitd, miksi opiskelijat suunnittelevat myés Tuli & Savu
-lehted miten suunnittelevat; innostuvat trendeistd, opettelevat kdyttamaan tarvit-
semiaan tyovalineitd ja valitsevat tietynlaisia materiaaleja. Opiskelijat ilmaisevat itsedan
suunnittelun kautta, mutta he myos ratkaisevat ulkonadn suunnittelulla ongelman
seuraavan numeron ulkonddstd, jonka ratkaisun kautta Tuli & Savu ilmentad itsedan.
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5.5.3 Itseilmaisu ja trendit

Koska Tuli & Savulla ei varsinaista lehtikonseptia ole, opiskelijat kehittavat sellaisen itse.
Itseilmaisun keinoja on monia ja ne riippuvat esimerkiksi kunkin suunnittelijan taidoista
ja tavoista tyoskennelld, tavoista tarkastella kulttuuria ja omasta autonomian madarasta
vallitsevissa normeissa seka kunkin opiskelijan perustarpeista esim. tarpeista itseil-
maisuun tai kuulua ryhmaan. Itseilmaisuun vaikuttavat myés Tuli & Savun autonomia
ja se minkalaisena opiskelijat nakevét lehden.

Tuli & Savu on lehti, jossa jokaisessa numerossa nakyy uniikki tyyli ja itseilmaisu,
joka on lehdelle "tyypillistd” On perusteltua siis sanoa, ettd opiskelijat eivat ole
poikenneet Tuli & Savun normeista lehden suunnittelussa ja sen autonomia on pidetty
melko korkealla. Toki lehden pieni fyysinen koko vaikuttaa siihen, miten kukin lehti
muotoutuu, mutta olisi vaikea ajatella lehtea tehtyna esimerkiksi keltaiselle lehdistolle
tyypillisilla konventioilla ja tyylilla. Opiskelijoiden mukautuvaisuus pysya taidekoulun
normissa on oleellinen tekija my6s Tuli & Savun ulkonakoa.

Tuli & Savun suunnittelijat noudattavat suunnittelussaan rajattua autonomiaa. Lehden
suunnittelu vastaa myods koulutusohjelman sisdisia normeja; jokainen Tuli & Savu
-numero heijastelee melko uskollisesti aikansa yhteisesta kasitysta siitd, minkalaista
graafisen suunnittelun tulisi olla Aalto-yliopiston visuaalisen viestinnan opiskelijoiden
mielesta. Trendsetterieinasuunnittelijoidenominaispiirreonjaljitellatoistensatoimintaa,
minka ansiosta trendit, mutta myos tyyli ja maku levidvat koulutusohjelman ja koko
taidekoulun sisalld. My6s Tuli & Savu rakentuu trendien varaan ja jokaisen lehden
ulkondkd on oiva indikaattori siitd, mikd suunnitteluopiskelijoiden mielesta on talla
hetkella kulttuurissa uutta ja Cool.

Vaikka kukin Tuli & Savu -numero on tekijoidensa nakdinen, jokainen numero kantaa
edellisten numeroiden visuaalista perint6a. Visuaalisen perinnén voidaan katsoa olevan
samalla padaineen opiskelijoiden keskuudessa yleinen konsensus siita, mitd graafinen
suunnittelu on, miltd se voisi ndyttda ja mitd mielenkiintoista kulttuurissa tapahtuu
juuri nyt. Jokainen Tuli & Savu -numero heijastelee kullakin hetkelld padaineessa
opiskelevien opiskelijoiden kasitysta graafisesta suunnittelusta, jota maarittad oma
itseilmaisu. Tuli & Savun kohdalla itseilmaisu voi olla mita vain. Vaikka jokainen suun-
nittelijapari on vapaa toteuttamaan lehden milld tahansa tyylilla tai tekniikalla, jokaisen
numeron tyyli ja maku ovat linjassa edellisten numeroiden ja oman koulutusohjelman
sisdisen konsensuksen kanssa tyylistd ja mausta.

Lehtionsuomalaisessa julkaisumaailmassa visuaalisuutensa puolestaradikaaleimmasta
paastd, jolla tarkoitan, ettd suunnittelijat saavat lehden ulkoasullaan erottautumaan
valtavirtatyylisesta julkaisusuunnittelusta. Valtavirran mukaista tyylid voi tarkastella
vaikkapa ruokakauppojen ja kioskien lehtihyllyilla. Tuli & Savu toimii erdnlaisena labo-
ratoriona, josta kasin opiskelijat saavat tutustua asiakastyon tekemiseen seka omaan
ilmaisuun. Tuli & Savu toimii kulttuurisena tuotteena ja peilind "ulkomaailmaan” yhden
padaineen ja taideyliopiston opiskelijoiden ndkemyksistd graafisesta suunnittelusta,
mutta my0s opetuksen sisallosté seka ajan tekniikoista ja teknologiasta.
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Itseilmaisu, trendikds suunnittelu, ironinen tapa nostalgisoida historiaa ja menneita
tyyleja sekda dekonstruktivistinen postmoderni tapa ovat aikamme tapoja vapaa-
mielisid ja jopa radikaaeja tapoja ldhestya suunnittelua. Vapaamielisyys itseilmaisuun
on nayttaytynyt historiassa ja nykypaivana suunnitteluna, joka hamartaa informaatiota.
Kritiikki, joka oli kdynnissa jo vuonna 1972, kun Wim Crouwel ja Jan van Toorn kavivat
kuuluisan vaittelyn ja 1990-luvun alussa, kun Massimo Vignelli, Paul Rand ja Steven
Heller lahtivét puolustamaan alan konventioita viestin selkeyttd puoltavasta suunnit-
telusta, on tarpeellista myds nyt vuonna 2018.

5.5.4 Suunnittelijan vastuu

Tuli & Savu tarjoaa opiskelijoille tilaisuuden tutustua omaan tekemiseen muotoilijoina.
Samalla opiskelijoilla on mahdollisuus tarkastella omaa vastuutaan suunnittelijoina,
viestijoind ja kulttuurin tuottajina; jokainen suunnitteluprosessi on mahdollisuus tutkia
omia arvoja ja lahtokohtia suunnitteluun. Tuli & Savun toimitus antaa jokaisen numeron
kohdalla opiskelijoille niin sanotusti vapaat kadet lahestya prosessia. Vapaat kddet eivat
kuitenkaan tarkoita, etta opiskelijat olisivat vapaita vastuusta. Painvastoin, opiskelijoilla
on omat vastuualueet, joiden tiedostaminen on osa oppimisprosessia.

Opiskelijoilla on vastuu kunnioittaa muiden lehden tekoon osallistuneiden tyota.
Heidan tulee kunnioittaa runojen tekijoitd, jotka ovat muotoilleet tekstit kuten
niiden kuuluu olla. Opiskelijoiden tulee kunnioittaa kunkin runon autonomiaa omana
teoksenaan. Opiskelijoilla on myds vastuu asiakasta ja toimeksiantoa kohtaan eli lehden
tulee sisdltdd asiakkaan toimittama sisaltd. Opiskelijoilla on vastuu lukijaa kohtaan
ja velvollisuus kunnioittaa tekstin luettavuutta. Kriittiset opiskelijat voivat prosessin
aikana pohtia suunnittelun luonnetta: suunnittelijan tulee miettia, onko kaikki sdéannot
tehty rikottaviksi.

Opiskelijoilla on vastuu siitd, kuinka paljon he haluavat mystifioida tai demystifioida
sisdltéa tai puuttua tekstin muotoon tuottamalla esimerkiksi omilla grafiikoillaan lisa-
merkityksia taitossa. Alan sisdinen postmoderni tapa suunnitella on mahdollistanut
suunnittelijoille ottaa enemman tilaa itseilmaisulle tyossddn. Saantdjen ja gridin
hylkaaminen on herattanytalan sisallé kritiikkia suunnittelun muuttumisesta kaaokseksi.
Informaation kaaos vaatii lukijalta valmiuksia lukea informaatiota ns. oikealla tavalla.
Informaation kaaos ja dekonstruktio ovat Cooleja niille ketka niita hyodyntavat seka
niille, jotka ymmartavat mista dekonstruktiossa on kyse.

Taidekoulun Cooliuden normi muotoilussa on vaikuttanut Tulen & Savun ulkondkson,
joka on luonut sille oman tyylin, vaikka silla ei ole vakiintunutta visuaalista identi-
teettid. On kuitenkin aiheellista pohtia, palveleeko Cool muotoilu lukijoita ollenkaan.
Palveleeko Coolius itse lehted? Ketad Cool palvelee? Jos Cool on vain opiskelijoiden tapa
ilmentaa itseddn omista tarpeistaan késin, voidaan muotoilun lahtdkohtien ajautuneen
kauas viestin eteenpain valittamisesta. Mikali Cool on tapa ratkaista muotoiluongelmia
ja tuottaa entistd syvallisempaa viestintdad omine merkityksineen, joita suunnittelijat
omalla itseilmaisullaan tuottavat, Cool suunnittelu silloin melko Cool.
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Lopuksi

Graafisen suunnittelun historia osoittaa, etta se on alana ollut jatkuvassa luovan tuhon
prosessissa. Uudet aatteet, tyylisuunnat, teknologiat, kulttuuriset seka yhteiskunnalliset
tekijat ovat yllapitaneet jatkuvaa muutosta, jolla on monia syitd. Taman tutkimuksen
valossa voi kuitenkin todeta, ettd Cool on kulttuurisena eetoksena myoés uutuuden
eetos, joka on omalta osaltaan vaikuttamassa jokaisessa kulttuurisessa prosessissa.

Cool on my6s tyylin ja maun eetos, joka ei pelkdstdadn maaritd miltd suunnittelu,
katumuoti tai laajemmin tarkasteltuna trendit tai kulttuuri ndyttdvat, vaan se on
mukana jatkuvasti muovaamassa uutta kulttuuria ja uutta kulttuuriin. Cool on tapa,
jolla ihmiset katselevat ymparoivaa kulttuuria. Cool on levittaytynyt laaja-alaisesti koko
maailmaan samalla viestien omaa sanomaansa, mutta vain Cooliudelle herkat tietavat
mita se haluaa sanoa — sitd on olla Cool.

Halusin tietdd, miten Coolius nakyy graafisessa suunnittelussa. Halusin saada vastauksia,
miksi kulttuurissamme on sellainen asenne kuin Cool, mista se on tullut ja kuinka se
jatkaa kulttuurimme muovaamista. Halusin selvittaa itselleni, miksi itse toimin suunnit-
teluprosesseissa tietylla tavalla ja mikd minua motivoi tietynlaiseen kayttaytymiseen,
joka vaikuttaa suunnitteluuni. Cooliuden kasite ja sitd tutkiva akateeminen kentta
on valtava. Coolius on levinnyt ihmisten mukana jokaiseen maanosaan ja jokaiselle
eldman osa-alueelle. Minua kiinnosti Coolius graafisen suunnittelun ja visuaalisen
viestinnan nakodkulmasta. Halusin selvittdaa milla tavalla Coolius on osa suunnittelijan
identiteettiani.

Perehdyin tdssa opinndytteessd todella kapeaan osaan koko Cooliuden ilmidsta,
koska se oli aiheen ymmartamisen kannalta vélttaméatonta. Minun oli silti vaikea
pitad tutkimukseni kandidaatin opinndytetyon rajoissa. Aiheen rajauksen tarkeys oli
tarkein oppi, mitd opinndytetydn teko minulle opetti itse tutkimustulosten ohella.
Opinnaytetyon tekeminen itselleni tarkedsta aiheesta oli kuitenkin palkitsevaa,
vaikka hankalaa.

Tutkimuskysymykseni kysyi miten Coolius vaikuttaa graafisessa suunnittelussa.
Olettamuksena siis oli, ettd Coolius on yhtena tekijana suunnittelijan tydssa ja suun-
nittelun lopputuloksessa. Tutkimukseni perusteella pystyin analysoimaan runojulkaisu
Tuli & Savun suunnittelua ja opiskelijoita, jotka suunnittelevat lehted. Sain mielen-
kiintoisia vastauksia siitd, miten Coolius vaikuttaa ihmisissa ja viestinnassa. Samalla
sain selville mitd Coolius on ja mitkd sen tunnuspiirteita ovat.

Sain selville, ettd suunnittelijat ovat ihmisia, joita motivoi kaikille ihmisille universaalit
tekijat, tarpeet. Sain selville, ettd tarve synnyttdd innovaatioita ja niiden omak-
sumiseen tarvitaan tietynlaisia luovia ihmisid, jotka ratkovat ongelmia. Meihin vaikuttaa
oma statuksemme ja se, miten muut nakevat meidat ihmisind. Opin miten oma auto-
nomiamme toimia vaikuttaa muiden suhtautumiseen meista ihmisia ja pyrimmeko
mukautumaan vallitseviin normeihin vai emme. Statuksemme ja tarpeemme kuulua
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yhteis6on ja erottautua yksilond ajavat meitd omaksumaan uusia asioita, kuten
trendeja, jotka kantavat kulttuurista arvoa eli Cooilutta. Sain selville, ettd Cool on tapa
tehda tyota ja tapa viestid. Cool sulkee epacooliuden ulkopuolelleen ja Cool viestinta
toimii samoin. Sain selville, etta kulttuurinen kritiikki tarjoaa nakokulmaa tarkastella
omaa toimintaamme kriittisesti.

Tutkimustulokseni ovat mielestani hyodyllisia jokaiselle Tuli & Savun suunnitte-
lijalle, mutta myds ammattisuunnittelijoille, silld Cool on yksi viestintdd hamartavista
tekijoista. Maailmassa, jossa informaatiota on todella paljon, on tarkeaa tuottaa merki-
tyksellista tietoa, joka saavuttaa tavoiteltavan kohderyhman. Cool toisaalta myos
auttaa tiedon levidmista juuri siind yhteisossa (vastakulttuurit, nuorisokulttuurit), jotka
ymmartavat mita se koittaa viestittad. Emme voi poistaa Cooliutta kulttuuristamme ja
silld on oma tarkoituksensa, kuten suojata yksiléa ja taman psyyketta. Cooliudella voi
olla kuitenkin my®s haitallisia seurauksia ja jos emme osaa tarkastella Cooliutta kriit-
tisesti, Coolius ei ole enaé niin Cool.

Cooliuden lasndolo graafisessa suunnittelussa on tiedossa, mutta miten se vaikuttaa
suunnitteluun, on monelle mysteeri. Mielestani Cooliuden vaikutuksia tulisi tutkia
laajemmin, silld se muovaa ihmisten valista viestintda ja vuorovaikutusta. Mielestani
kulttuurintutkimus ja kriittisyys saisivat olla suuremmassa roolissa muotoiluopiske-
lijoiden opinnoissa, silla kulttuuria tuottavina ammattilaisina kulttuurin ymmarrys on
tarkeaa. Toivon, ettd tdma taman opinndytteen lukija saa lukemastaan hyodyllista
informaatiota ja uusia nakokulmia visuaalisen viestinnan suunnitteluun.
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Viitteet

1) "Minun oli vaikeaa suhtautua David Carsoniin enka yrittanyt tehda toita hanta varten, mutta hanen
tullessaan Cranbrookiin ollessani opiskelija, yksi hanen sanomansa asia todella sai minut pysahtymaan.
Kun kysyin hanelta mika oli merkittavin tekija hanen menestyksensa takana, han vastasi epdilematta:
asenne.” HM

Ahlberg, P. (2016). Please make this look nice: The graphic design process. Skira Rizzoli Publications, Inc.
New York. 166

2) "Cooliuden ulottuvuudet koskettavat yksil6llisia ja kollektiivisia, esteettisia ja mentaalisia, sosiaalisia
ja poliittisia seka taloudellisia ulottuvuuksia, kuten mediaa ja markkinoita kuin my6s suokupuolta, kansal-
lisuutta ja rotua. Tutkimusala ei voisi olla laajempi.” HM

Alkuperdinen sitaatti: "Cool als Kulturtechnik beriihrt die Bereiche des Individuelle und Kollektiven,
des Asthetischen und des Psychischen, des Sozialen und Politischen, aber auch die Dimensionen der
Okonomie, d.h. der Medien und Markets, ebenso wie die der Geschlechter, Nationalititen und Hautfarben.
Das betroffene Forschungsfeld konnte also weiter gefasst sein.”

Geiger, A., Schroder G. & Séll, A. ed. (2010): Coolness: Zur Asthetik einer kulturellen Strategie und Attitlide.
Transcript Verlag. Bielefeld.

Alkuperaisen sitaatin englanniksi kdantanyt Judith Kohlenberger: Kohlenberger, J. (2016). The New Formula
for Cool: Science, Technology, and Popular in the American Imagination. Transcript Verlag. Bielefeld. 24

3) "Suihkimalla sita [ironiaa] paallesi mikaan ei lapaise psyykkista suojakuortasi eika mikaan sosiaalinen
kiusallisuus paase ulos.” HM
Poynor, R. (2001). Obey the giant: Life in the image world. August, Birkhuser. London, Basel. 82

4) "Trendit ovat — — tarked osa emotionaalista, fyysista ja psyykkista elinpiiridamme ja paikantamalla,
kartoittamalla ja kayttamalla niitd ennustamaan mika on uutta seuraavaksi maailmassa, jossa elamme,
osallistumme edistimain ymmarrysta perimmaisista ideoista ja periaatteista, jotka liikuttavat ja
motivoivat meita ihmisina.” HM

Raymond, M. (2010). The trend forecaster's handbook. Laurence King Publishing. London. 15

5) "Coolhunting ei ole cooliuden yhdenmukaisen filosofian artikulointia. Se on spontaaneja havaintoja
ja ennustuksia, jotka vaihtelevat hetkesta toiseen ja Cooliuden metsastdjasta toiseen.” HM
Gladwell, M. (1997): The Coolhunt. New Yorker, 3/1997, 78—-87

6) "Mita nopeampi ajojahti, sitd nopempi pako. Cooleuden l6ytaminen saa coolin siirtymaan
eteenpain, mika selittad cooliuden metsastamisen voittoisan syklisyyden ——". HM
Gladwell, M. (1997): The Coolhunt. New Yorker, 3/1997, 78—87

7) "——IEli ole valia miten asian pukee, jos kaikki tekevat sita, se ei ole cool.” HM
LeDuff, C. (2006): US Guys: The True Twisted Mind of the
American Man. The Penguin Group. New York. 90

8) "Kylmimpien ja syvempien merien keskella — kirkkaiden ja nopeiden data-
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15) ” ——[Clool on informaatiota, joka on suunniteltu vastustamaan informaatiota ——. " HM

16) "[O]n vaikea vilttya johtopaatokseltd, etta kunnianhimoisin taide tdsta edes "tekee historiaa”
itsestddn noudattaen destruktiota — tai ainakin tukkien tai rikkoen — tietylla tavalla vastaan tiettyja
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