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aikakausilehtien kanssa tulevaisuudessakaan. Vaikka kontaktihinnat ilmaislehdissi ovat olleet
varsin alhaiset ja mainostajille on saatettu tarjota ilmaiseksikin mainostilaa, suuri osa
haastatelluista ei pitdnyt niitd erityisen kiinnostavina vaihtoehtoina. Témén tutkimuksen
perusteella voisikin ajatella, ettd ilmaislehdet eivit tulisi kasvattamaan suhteellista osuuttaan
mainontapanostuksista kovin radikaalisti tulevaisuudessa ja muodostamaan siten merkittavai
uhkaa péivilehdille.

7.3.2 Internet

Haastatteluiden perusteella Internetin merkitys viestintikanavana on kasvanut viime vuosina ja
kaikki yritykset kayttivitkin Internetid osana viestintimixid. Omat verkkosivut nahtiin
merkittivina kanavana ja niiden kiistattomana etuna pidettiin niiden edullisuutta. Kun sivut on
kerran rakennettu ja niihin on investoitu, niiden mukauttaminen kuhunkin viestintitilanteeseen
sopivaksi on yritykselle varsin edullista. Se tulee olemaan yksi osa melkein kaikkia mediamixeja.

Ettd kaikki ndd muut palikat mun mielestd on niin kun enemmdn muuttuvia.

Haastateltavien mielipiteet Internetin vahvuuksista vahvistivat aiempien tutkijoiden esittimia
nikemyksid. Esimerkiksi Sissors & Baron (2002, 239 - 240) mainitsevat Internetin
keskeisimmiksi eduiksi interaktiivisuuden, tulosten dokumentoitavuuden ja edullisuuden. Wolin
ym. (2002) taas painottavat helppoa kohdistettavuutta tietyille asiakassegmenteille.

My®s haastateltavat nikivit Internetin kiinnostavana kanavana, kun tavoitteena on asiakkaiden
aktivointi ja ohjaaminen toimintaan, esimerkiksi antamaan palautetta tai tietoa omista
preferensseistiin. Internet-mainonnan kohdistettavuus nahtiin myds etuna verrattuna perinteisiin
medioihin, esimerkiksi sanomalehteen. Lisdksi haastateltavat korostivat myds tulosten
dokumentointia ja niiden nopeaa saatavuutta. Yksi haastatelluista kommentoikin asiaa
seuraavasti: Mut se mikd siind on hyvdd, et sehdn on erittdin tarkasti dokumentoitu, et sd ndet

klikit ja sit sd ndet, et onko ne mennyt eteenpdin ja sit. No, sd saat ihan eri tavalla kun lehdesta.

Myos sivustojen mediaympaéristdjen erilaisuus koettiin positiivisena. Toisin kun esimerkiksi
sanomalehdessd, jonka mediaympéristéd voidaan pitdd varsin yksipuolisena, Internetissé on
mahdollista muokata yhteisilmetté sivuston kanssa, jolloin sekd mainos, ettd sivusto vahvistavat
haluttua mielikuvaa. Esimerkiksi positiivisuus, energisyys ja virikkyys koettiin ominaisuuksina,
joista tiedottaminen onnistuu Internetissd erityisen hyvin.




